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Importancia da Comunicacdo
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Factos a Reter

O que é?: Um modelo desenvolvido pela SayU para ser aplicado a concecao das
1 estratégias de marketing de comunicacao “Think big, act small” e para a construcao
® de campanhas de nicho, com um “match” perfeito entre criatividade, dimensao,
estadio de desenvolvimento e recursos disponiveis.

Qual o desafio? Como lidar com os desafios da Comunicacao e assegurar a
visibilidade e diferenciacao num ambiente digital e como criar buzz a volta de
° um produto ou servigo sem gastar uma fortuna.

A quem se destina? Marcas em momentos-chave na redefinicdo da sua
3 presenca no Digital, tais como o desenvolvimento de websites e plataformas
o proprias, desenvolvimento de estratégias de comunicagao em social media,
otimizacao SEO e campanhas SEM, entre outros.

O que vamos entregar? Solugoes

Bolsa de horas de Consultoria em Alojamento Web, Registo e Gestao de
Marketing de Comunicagao: Websites, Dominios, Google AdWords e Analytics,
Portais e Apps, Gestdo de Conteudos, SEO, Redes Sociais e Gestao de
Programacao de Backoffice e Bases Comunidades.

de Dados.
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