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Referéncias

@A parceria pode ser considerada uma palavra
desgastada, infelizmente, devido ao seu uso e

abuso. No entanto, a parceria entre a Boyden e a

SayU mantém a sua esséncia: honestidade,
trabalho, competéncia e disponibilidade. E com
grande conforto e seguranca que me refiro ao
trabalho da SayU".

Andreia Barbosa - Partner, Boyden

"A OROC, no contexto turbulento em que se

movem 0s negocios, deve pautar - se por uma

comunicacéo cuidada e sensata. A SayU tem
afirmado como mais do que uma consultora,
mas sim como um parceiro fundamental no
equilibrio da sua comunicacao externa e na
escolha das suas opcdes. Tem sido o empenho,
o profissionalismo e as excelentes sugestdes e
recomendacdes que tém proporcionado a
Ordem um forte equilibrio e bom senso na sua
estratégia de comunicacao e defesa da sua
imagem publica."

José Azevedo Rodrigues - Bastonario , OROC

6 o longo dos ultimos onze anos de trabalho

conjunto, a Say U Consulting tem demonstrado o

seu profissionalismo e know - how.

E uma empresa que trabalha com foco nos
objetivos do cliente e que desenvolve o seu
trabalho sempre com planeamento, o que ajuda
muito quando temos uma variedade de temas
para comunicar. E sem ddvida uma empresa

______ o -

"Trabalhar com a SayU é ter uma equipa que
estd sempre ao nosso lado. Dedicacao,
atencdo aos detalhes, rigor e proatividade séo
alguns dos pilares que sustentam o servico

LI '} L}

Luis Gaspar - Country Managing Partner at
Mazars

"O rebranding de uma empresa implica
desafios significativos. A sua concretizacao
depende, entre outros fatores, de a gestéo
saber exatamente o que pretende e da
capacidade de envolver os colaboradores de
forma transversal. No caso da GO>Express,
ambas as tarefas séo simplificadas pela
criatividade, envolvimento, aconselhamento e
profissionalismo da SayU  Consulting ,um
verdadeiro parceiro que, a paginas tantas,
representa a extensao natural da nossa agdo."
Sousa Antunes - Sales, Marketing & People
Management Director, GO>Express

"A AESE encontrou na SayU um parceiro atento

as necessidades do cliente e colaborativo na
procura de solucdes criativas para aumentar a
notoriedade da marca e dos seus eventos
Claudia Dias - Communications Manager,

1 N GAESE Business School

SAYU

"A Nielsen Portugal trabalha diariamente
para fornecer aos seus clientes insights de
gqualidade que lhes permitam tomar
decis@es informadas. A SayU é um parceiro

. finBamental para que possamos contar ao

resto do mercado histérias cativantes que
transmitam com rigor o que se passa no
sector FMCG e junto dos consumidores
nacionais. O seu esfor¢o continuo para
melhorar e apresentar o nosso produto (a
informacé&o) de forma inequivoca é para isso
de louvar."

Marta Correia da Silva - Communications
Manager Portugal Nielsen

6A SayU é sinbnimo de competéncia,
flexibilidade, networking e sinergias. Tém
uma grande capacidade de se colocarem
na posicao de gestores estratégicos das
marcas, sendo ndo sé bons ouvintes como
humildes e integrando sugestfes de
melhoria. Mais do que prestar um servico,
estdo focados em desenvolver relacdes de
L=+ 4 = J - ‘ w - . 6

Jorge Monteiro - Executive Managing
Director, Comfort Keepers

Competence, commitment and most
importantly: trust. All intrinsic attributes of
SayU Consulting. | recommend them.
Miguel Borges - Teamleader
(PortugalFoods )



ssssssssss

Cllentes AR dulleipll aupell arclindl ajlaill aajsll trus.

@ CAMARA DE COMERCIO E INDUSTRIA ARABE-PORTUGUESA

G AICEP .. \DFIK  axesor Deloitte.

e Comércio Externo de Portugal

agap2IT apf: heemfot  IKICIS T &) automaise
G LOBAL
boyden

’Q,O‘COS

ity R forvss =
F$)EUROMASTER e %“@) mazars NE>OND
- B NEW WAYS TO GO BEYOND
ney-es Y 4
LBb ITNRI?A?\J\;,EQI\Q/I\EATION @CDnCEItD a||1w1}.eidi.e I\elly

moOnge

ey oY —

‘ > NlEIsen PORTUGAL @ m ORDEM DOS ESP;;JS:SD
Portugal

w REVISORES OFICIAIS —
Atlantic meets Mediterranean DE CONTAS

#Strategy&Creativity



coNsqu\uw

Strategy &l
Creativity

-
2




#Setor Publico

Referéncias
Strategy &

Creativity
AICEP

» Desafio:

A aicep Portugal Global e 0 GPEARI
identificaram uma lacuna estratégica: as
empresas portuguesas com potencial de
internacionalizacdo junto de organizacdes
multilaterais nao dispunham de um
espaco de contacto direto, recorrente e
gualificado com os profissionais
portugueses integrados nessas
instituicdes. O desafio consistia em criar,
de raiz, uma dinamica de networking de
diplomacia econémica que fosse
simultaneamente informal o suficiente
para gerar relagdes genuinas e
estruturada o suficiente para produzir
resultados de negocio.

- AICEP

Agéncia para o Investimento
e Comércio Externo de Portugal

» Abordagem SayU:

A SayU Consulting foi o parceiro
estratégico e operacional ao longo de sete
anos, concebendo e gerindo a evolucéo
integral do projeto, desde o conceito inicial
até ao ecossistema digital. A intervencéo
incluiu a definicdo do posicionamento da
rede, o desenvolvimento da identidade
visual e narrativa da Multilaterais Network
PT, onaming e arquitetura da marca, bem
como a estratégia de lancamento e

content marketing. Em paralelo, concebeu
e produziu sete edi¢cdes do evento XMAS
Get- Together , cada uma com uma
dinAmica de icebreaker e networking
prépria, adaptada ao contexto e aos
participantes. O trabalho culminou no
lancamento de uma plataforma digital
permanente e de uma comunidade ativa
em canais préprios e no  LinkedIn .
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Agap?2it

» Desafio:
Estratégia de posicionamento da
marca.

» Periodo de Intervengdo: 9 anos.

» Intervencao:

A Criacdo de uma Agenda Mediatica
para a mediatizacdo da estratégia
de negdcio e da oferta da marca.

A Apoio a estratégia de opini&o e ao
desenvolvimento de contetdos
editoriais para um conjunto
especifico de tematicas
especificas predefinidas.

A Mediacao e suporte para
intervengdes nos orgdos de
comunicacéo social.

agap It

COMPUTERWORLD

SAPODESPORTQ  Futebol Nacional~  Futebol Internacional v Modalidades v Motores  eSports Em direto

TEI]FI[I|I]giHS IA Generativa SEgLIFHFI[;H NEglj[:iﬂS Staltlll]s EITIp[Eg[I Ultimas Noticias Mundial Feminino  Transferéncias Tour Reportagens Newsletters Insélitos Cartoon

Football ISM: a plataforma portuguesa que
vai revolucionar a gestdao desportiva mundial

Carris altera a comunicacao online com os clientes
w0 Wiriemet @ PRINT EMA Seguros

Seguradoras Riscos & Produtos Mediacio Opinido Academia

EM FOCO CLOUD  MOBILE  BIGDATA  SOCIAL BUSINESS

A Agap2IT foi responsavel por concetualizar e executar as melhorias ao website da Ca
Plataforma possibilita uma forma renovada de interagéo entre a empresa e os seus (:’ Segurado 'a:‘:)
utilizadores/clientes, reduzindo as barreiras a informagéo e promovendo os servigos d¢

CA Seguros reforga dlgltal

trabalho » éco | e HOEHE =

Carreiras Lideranga Ecossistema RH Formagao Recrutamento Out of O

Os clientes da CA Seguros dispoem agora de um portal proprio.

Aga ple quer co ntratar 30 A solucao é da DXspark e os segurados passam a ter acesso
. . - direto a produtos e servigos.
prOﬁSSIOnaIS para area de

DXspark. Preve crescer 50%
em 2022

e O@OHe® @
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» Desafio :
Desenvolvimento de estratégia de
visibilidade institucional.

» Periodo de Intervencédo :1 shot.

» Intervencgao:

A

Criacao de Agenda Mediatica
para mediatizacao de temas
relevantes e iniciativas da
associacao.

Suporte a estratégia de opiniao
e conteudo editorial para
conjunto de tematicas
especificas predefinidas.
Mediacao e suporte a
intervencdes em orgaos de
comunicacéo social.

ssssssssss

ASSOCIAGAD
PORTUGUESA .
DE FRANCHISING = Ee:cge"o Economia Empresas Mercados Fazedores Gestfio Marketing Opiniio Capas

50ANOS

[Francrsma_|

d Dinheire Vivo

Expofranchise de volta para 262 edicao con
50 marcas presentes

0 evento é organizado pela Associacéo Portuguesa de Franchising e tem entrada
gratuita, mediante inscrigdo prévia através do site da iniciativa.

O R | |
A S

J& O Jornal Economico

MERCADOS MUNDO LUSOFONIA OPINIAO ET CETERA JELAB

Expofranchise contou com mais de mi
marcas e empreendedores

A Expofranchise 2023, foi o palco para marcas que se quiseram mostrar e
encontrar futuros empreendedores em busca do seu proprio negdcio, e contou
com mais de mil marcas interessadas e com a visita de quase 1.250 pessoas.

CRISTINA MATOS: "NO FINAL DE
UM CICLO DE CINCO ANOS, 80%
DAS EMPRESAS QUE ESTAQ
SOZINHAS, MORRERAM. NO
FRANCHISING SO MORRERAM 12%"

6 @

RtS PIRcao
sco

9 mai 2023

ICom mais de trés décadas de historia em Portugal, o franchising € o modelo de|
negécio adotado por grandes marcas e por novas ideias que procuram
expandir as suas redes.
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Automaise

» Desafio:
Apresentar solucdes originais

desenvolvidas pela marca.

» Periodo de Intervencédo: 1 shot.

» Intervencgao:

A

A

Criacdo de uma base de dados
de media relevante.
Preparacao de informacéo em
formato jornalistico.

Distribuicdo de comunicados de
imprensa e desenvolvimento de
propostas editoriais
direcionadas.
Acompanhamento de jornalistas
e editores.

Mediacao de entrevistas.

@ automaise

TECHENET‘ MOBILE - GUIAS - GAMING  TECH- SEGURANGA  NEGOCIOS -  PROMOCOES  MAIS -

Quokka: O novo Large Language Model da
Automaise

otech bit

Automaise revoluciona experiéncia de af .
ao cliente da 360imprimir.pt mpreendedor

Novernbro, 2022 por

Sites profissionais
para fazer crescer o seu

o EMPREENDEDORISMO ~ ECONOMIA  ESTRATEGIA  VIDEOS  CONTACTOS

A 360imprimir.pt escolheu a Automaise para responder ao desafio e atingir o objetive de disponibilizar um servigo
de exceléncia ao cliente.

A solug@o Automaise Support Genius apoia os operadores de servigo ao cliente em todas as suas rotinas, tornando O m a i Se Crl a O Seu p rép rI O La rg e
0 seu trabalho mais eficiente, mais rapido e menos repetitivo.
guage Model
nho, 2023

Por Empreendedor 28 de |

. oo

& O Jornal Economico

LUSOFONIA  OPINIAO

Tecnologica de Braga lanca rival do
ChatGPT

Chama-se Quokka e foi desenvolvida pela Automaise.

10
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Cloudcomputing.pt

» Desafio:

Comunicar a aquisi¢ao por um

grupo internacional.

» Periodo de Intervencédo: 1 shot.

» Intervencao:

A

A

Criacdo de uma base de dados
de media relevante.

Preparacéo de informacdo em
formato jornalistico.

Distribuicdo de comunicados de
imprensa e desenvolvimento de
propostas editoriais
direcionadas.
Acompanhamento de jornalistas
e editores.

SA

CONSULTING

Allurity compra

fomentar a sua estratégia de crescimento.

servicos de ciberseguranca Allurity

bit Com a aquisicio, a Allurity quer dar um passo importante no sentido de se torar num
CASQIPIS gigante curopendo setorda Gberseguemnca e ser'eapar de-competiem iguakiade de
e condiges com outros conglomerados nos EUA e na China.

A Allurity anunciou ter completado a aquisigio da portuguesa CloudComputing, numa
transagao que Ihe ird permitir reforgar posigio nos mercados do sul da Europa, onde esté a

empresa portuguesa
CloudComputing

O grupe sueco Allurity, fornece-
dor de servigos de ciberseguran-
ca, concluiu esta semana a aquisi-
cio da empresa portuguesa
CloudComputing, por um valor
que nio foi revelado ao mercado.
O negdcio foi feito através da
Trill Impact, funde private
equity apoiado pela Nordea Asset
Management, uma das maiores
empresas de gestio de ativos dos
paises ndrdicos.

Fundada em 2010, a CloudCom-

| TSECURITY

News  Expert  Analysis Xray Blueteam iTech Threats  Compliance

Fornecedor europeu de ciberseguranga
adquire empresa portuguesa

A Allurity anunciou a aquisigdo da portuguesa CloudComputing com o objetivo de

reforgar a sua posigao nos mercados onde esta presente

puting gere mais de 10 milhdes
de identidades digirais. Além dis-
5o, trabalha em dominios como

Allurity adquire portuguesa CloudComputing

A A]]ur]t_','. fornecedor europen de SErVICOS de cibcm:gurmga, finalizou a AqUISICE0 da portuguesa
Cloud Computing,. A aquisicio reforca a posigio da empresa nos mercados do sul da Europa, onde
estd a fomentar a sua estratégia de crescimento. “A operagio € um passo importante para alcancar o
objetivo de s tormar num FIEANTE SUTDPEU 1O SeLar € Ser Capaz de competir em i.gu:lld:u]r de condi-
gies com outros ctmgh}mrmdﬂs nos EUA e na China”, refere a EIMpresa em oomu nicado.

TOIG T BT, 0% PUIses Barsos
& o sul da Eurepa. Em 2022, a
Allurity teve um veolume de ne-
gheios consolidade de mais de 70
milhées de euros e prevé atingir
os 250 milhdes nos proximos
dois anos. Para tal, tem vindo a
realizar uma série de aquisiches.

11
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Euromaster

» Desafio:

Divulgar a expansao da rede em
Portugal e os seus servicos
especializados.

» Periodo de Intervencdo: 2024 b até a
data.

» Intervencao:

A Criacdo de uma Agenda Mediatica
para a mediatizagéo de temas
alinhados com a estratégia de
negocio.

A Adaptacio da informagdo com uma
abordagem jornalistica relevante.

A Divulgacdo de comunicados de
imprensa, apoiados por abordagens
editoriais direcionadas para meios
de comunicacéao selecionados.

CONSULTING U

‘@  EUROMASTER

\’ Pneus e Manutencéo de Veiculos

= msgcgeiro Economia Empresas Mercados Fazedores Gestdo Marketing Opinido Capas (n) TsF

Euromaster prevé chegar as 100 oficinas em
Portugal até 2026

% Toke pert n the only
world Congress & Expo
of Sustainable Mobility
&t an International level
Esforco de expansdo no mercado nacional decorre em paralelo com

desenvolvimento da rede em Espanha, sendo o objetivo para o mercado ibérico DO ENTREVISTAS |/ PNEUS | O TV | FODCASTS - MELHOR MECATRONICO | CHALLENGE OFIINAS
deter 600 oficinas daqui por trés anos.

Férias tranquilas? A Euromaster da dicas de alguns
pontos-chave

Back

= Monutencdo
- Reporogds

Euromaster promove programa <
TireCheck para frotas de pesados

por Paulo Homem NOTICIAS PESADDS PNEUS 21 Julko, 2023

et U

MANUTENGAO VS REPARAGAO ,l,‘}},,"':’:g::m

—50-T0 €
L 5:"“ ~-2500¢

CARREGAMENTO DO
AR CONDICIONADO

— S0-10 €
L Ef’:;”"'~l-60€

GOLEO

80 €
- e _upa000¢

- CORREIA DE_
PASTILHAS DE TRAVAO LiQUIDO DOS TRAVGES PNEUS E DISTRIBUICAO
- Corc = M0 - Corco = A T0E ALINHAMENTD Corca < :;;:n’g‘” ¢
de —30¢ & - 60¢ de 2

o BASE
- ::"" - 200500 €
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Events by TLC

» Desafio:

Assegurar o langcamento da marca Events

by TLC, comunicando o rebranding daTLC
junto de diferentes publicos de interesse e
reforcando a notoriedade da organizagao
através de uma estratégia de

comunicacédo e assessoria mediatica

dirigida aos meios generalistas,

econOémicos, de turismo e de marketing.

MEETING INDUSTRY

TLC abre novos escritorios
a events by

ATLC, DMC de origem nacional, anunciou a mudanca de nom

€ colocada em pratica para se adequar a um reposicionar

» Abordagem SayU:

Nove anos apos a sua criacao, esta PME familiar i iza-se no Brasil, on

events by TLC, eventos corporativos ef .

a e cxentos b sl
< fopbia it
bttt s

3

A SayU Consulting desenvolveu uma
estratégia de Media  Relations assente na
segmentacéo dos 6rgaos de

comunicacéo social por tipologia de

audiéncia, adaptando conteudos e

materiais de comunicacao a cada publico.

T | @ DIOGO ASSIS

PERGUNTAS A ...

e
v
——
- o T -
events in Portugal
by, l‘ - 9

TLC passa a Events by tic

» Resultados:

nosz0n

|
02k v s G o1 00 G e s
e

| e tmaon et o e . dapcivesccam
oy Lo

;‘Temos medo de partilhar ideias
e com isso perdemos oportunidades”

L, s P [

Qv mmtsiabrwive.  sud cewn sinlac o gl

s
whda

b
-------- Tibe i i, 4ottt kapans
o smpie o Pua i, O Tocacs s de partfbr e ¢

g bk dalodevstafoun s s gotuil
Depende Temamcsnentoes. e, 4t arcaa e deiogrunin
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Fundiestamo

Lisboa merece ser vivida,
N&ao apenas admirada

O Cabeco da Bola nasce para devolver a
cidade as pessoas .

Para quem comega, para quem recomeca,

para quem acredita que o0 centro da
cidade pode ser casa, trabalho e
comunidade

Entre ruas antigas e novas oportunidades,

somos um ponto de encontro  entre
geracdes, sonhos e vidas reais .

Aqui, a vida joga -se todos os dias. Com
equilibrio, propdsito e esperanca .

Cabeco da Bola, a cidade volta a ser de
guem nela vive .

FUNDIESTAMO

SOCIEDADE GESTORA DE ORGANISMOS
DE INVESTIMENTO COLETIVO, 5.A.

#1 — #2 ——> #3 —*
DIAGNOSTICO E MAPEAMENTO ESTRATEGIA
ENQUADRAMENTO DOS COMUNICACAO

ESTRATEGICO STAKEHOLDERS

GABECO
A DA BOLA

A vida joga-se aqui.

LTSBOA GUESEVWE

‘usslm QUESECONSTROL <.,

(MODELO PESO)

A vida joga-se aqui.

A

NNNNNNNNNN

#4 —> #5

EXECUCAOE MEDICAODE
ACOMPANHAMENTO RESULTADOS

GABECO
DA BOLA

A vida joga-se aqui.




#lmobiliario

Referéncias
Strategy &

Creativity

Fundiestamo

| /
3104501

\

X, g

N &‘l.‘ ‘1 f
E h'v_ “| '! 'f' r
T ': | l l
"“.l'" : w;H | !“ !E
1Ry "
juamens oo gl 1
: LISBOA MERECE SER VIVIDA,

NAO APENAS ADMIRADA.

JA CABECO
A
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o SAYU
1

Portugal
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GS1

» Abordagem SayU:
» Desafio: A SayU Consulting desenvolveu uma
Consolidar o posicionamento da GS1 estratégia integrada de Media Relations ,
Portugal como parceiro estratégico para a Public Affairs e Stakeholder Management
transformacao digital, reforcando a sua para reforcar a notoriedade e o
notoriedade, reputagéo e capacidade de posicionamento institucional da GS1
atracéo e fidelizac&o de associados. Portugal. A intervencdo centrou  -se na

criacdo e implementacéo de agendas
mediaticas, no desenvolvimento de
conteudos editoriais e de opinido e na
gestao do relacionamento com os meios
de comunicacéao social, com o objetivo de
aumentar a visibilidade da organizacéo e
das suas iniciativas junto dos diferentes
publicos de interesse.

No ambito desta estratégia, apoiou a
comunicacéao de projetos e eventos da GS1
Portugal, assegurando a producao de
materiais de imprensa, a mediagao com
jornalistas e a valorizacdo mediatica de
temas relacionados com a transformacgao
digital, inovacéo e colaboracao
empresarial.
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Joéo de Castro Guimardes - Um facilitador do compromisso com a verdade a
trategy transparéncia e a fiabilidade!
C t. .t
( ; E ; 1 HOME LINK+v OPORTUNIDADES BUSINESSANGELS EMPRESAS START-UPS FORADEHORAS MULTIMEDIAv DIRETORIO v COLAB

€

CONGRESSO
GS1 PORTUGAL 4.0

O CONSUMIDOR NO CENTRO
DAS REDES DE COLABORAGAO DIGITAL

e’

17 outubro 2018 . Museu do Oriente

Portugal 1 | 3 » * ®

CONGRESSO & 1
GS1 PORTUGAL 4.0

CoNsUMIDOR NO CENTRO

DES DF COLABORACAO DIOITAL +

; mE

Sl , » “ACILITADOR DO COMPROMISSO
HEETL S | A VERDADE A TRANSPARENCIA
' IABILIDADE!

FOTOS:
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Initium Novum

» Desafio:
Posicionar o Tipy Family Group como
grupo inovador e visionario.

» Periodo de Intervencdo:  pontual .

» Intervencgao:

A Criac&o de uma base de dados de
media relevante.

A Preparacéo de informac&o em
formato jornalistico.

A Distribuicdo do comunicado de
imprensa e desenvolvimento de
proposta editorial direcionada.

ssssssssss

INITIUMNOVUM

Imobiliario no eixo Troia-Melides atrai investidores

Initium Novum assume-se como “uma agéncia de referéncia em mediacao imobilidria no
eixo Troia-Melides", que tem atraido investidores.

EE x| B comentars o
NOTICIAS

Lancamento da Initium Novum, nova marc
imobiliario especializada no eixo Troia-Me

Projeto com origem na necessidade de transformacao da experiéncia imobiliaria. Imobi
identifica e operacionaliza solucdes financeiras adaptadas a cada cliente. Compromisst
transformar cada negdcio numa experiéncia tnica

BN vt bodlay

Y - t! § &
r——— I 0 i g 2 s ki s

T

8de Agost T

—

Filipe Marques da Fonseca:
“Transformamos a Experiéncia
Imobiliaria com Solugdes
Personalizadas”

Initium Novum aposta na
mediacao imobiliaria no eixo
Tréia-Melides

18
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JTA- International
Investment Holding

» Desafio :

Desenvolver e implementar uma
estratégia integrada de comunicacéo de
marca e assessoria mediatica, com o
objetivo de reforcar a notoriedade e
presenca nos media.

» Periodo de Intervencdo :one shot

NNNNNNNNNN

Link teLeaders|

Entrevistal “Portugal tem projetos com
ambicao suficiente para atrair capital de grande
escala”

Fernandn Frana Coiintrv Manaaer da .1TA Investment Holdina

(imvesimerto ) JTA International Investment Holding

1 1 estabelece operacdes em Portugal e nomeia
Fundo do Qatar tem pipeli 2= 200
d e I nVEStI m e ntos d e 1 50 A JTA International Investment Holding, holding de investimento e private equity
M ~ sediada no Catar, no ambito da sua estratégia de expansao internacional e do
m I lh oes e m Po rtu gal crescente foco em mercados europeus selecionados, anunciou o estabelecimento

das suas operagées em Portugal.
Mariana Bandeira @ @ @ ®
16 Abril 2026

Em pleno programa para diversificar a economia, Qatar esta a
analisar investimentos na area do turismo, infraestruturas e
tecnologia a partir de Lishoa. Private equity JTA diz que
dispensa gestao.
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JTA- International
Investment Holding

FERNANDO FRAGA, COUNTRY MANAGER DA JTA, ADMITE

Portugal tem condicoes competitivas
para atrair capital internacional

A JTA International al
Investment Holding
quer posicionar
Portugal como uma
basc estratégica para a
sua expansao europeia
¢ jd estd a analisar um
conjunto de projetos
que poderd atingir os
150 milhées de curos.
Em entrevista a Vida

Contexto regulatério

VE - Como avalia o ambiente
regulatério e fiscal em Portugal
para investidores internacio-
nais e que desafios ou oportu-
nidades identifica?

Econémica, o country
manager Fernando Fraga
sublinha que a estratégia
passa por “identificar
oportunidades com
impacto real e de

longo prazo” e garante
que o pais retine
condigbes comperitivas
para atrair capital
internacional, apesar

dos desafios ao nivel dos A i isibil dos processos de

Nicenclamentos. desafio do investimento” - afirma Fernando Fraga.

J& O Jornal Econémico

EMPRESAS MERCADOS EXCLUSIVOS EDICOES DIGITAIS OPINIAO JE ADVISORY MULTIMEDIA

EMPRESAS, SAPO ECONOMIA

Holding de private equity do Qatar JTA
estabelece-se em Portugal e Fernando
Fraga € country manager

ova vaga de projetos de investimento de

Executive 2ASCC

ECONOMIA

Holding de Investimento do Qatar
IZZ3 “0 ativo mais subestimado de CSCOIhe Portugal C0m0 hUb

Portugal é a capacidade de P
=arz=3 combinar tecnologia de topo p
com grandes projetos de eStrateglco na Euro a
investimento”, admite ) ) ) )
Fernando Fraga A JTA International Investment Holding, presente em mais de 50 paises, chegaa
Lisboa com olhos postos na tecnologia, energia, infraestruturas e imobilidrio.
Fernando Fraga, ex-Startup Portugal, lidera a operagdo portuguesa

IMOBILIARIO

Portugal tem uma janela Gnica para captar investimento internacional

O Country Manager da JTA International Investment Holding em Portugal, Fernando Fraga, defende que o pais continua subvalorizado pelos grandes
investidores globais, apesar do seu potencial em dreas como tecnologia, energia e infra-estruturas. Em entrevista, explica por que razdo existe uma “janela de
oportunidade” para projectos de escala e impacto transformador, e como a entrada de capital paciente pode redefinir o posicionamento de Portugal no

mapa internacional do investimento.
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» Desafio:

Estratégia de posicionamento da marca.

» Periodo de Intervencédo: 9 anos.

» Intervencgao:

A Criacdo de uma Agenda Mediatica
para a mediatizacdo da estratégia de
negocio e da oferta da marca.

A Apoio a estratégia de opini&o e ao
desenvolvimento de conteudos
editoriais para um conjunto especifico
de tematicas previamente definidas.

A Mediacio e suporte para intervencdes
nos 6rgdos de comunicacao social.

IiKICISn

= dinheiro
= vivo

Prémio K.Tech procura empreendedorismo

tecnolégico

0Os melhores projetos tém contacto com investidores, especialistas e mentores,
formacéo e oportunidade de integrar um programa de pré aceleracao.

Economia Empresas Mercados Fazedores Gestdo Marketing Opinido Capas

J& O Jornal Econémico

MUNDO  LUSOFONIA  OPINIAO

EMPRESAS, JE MADEIRA, STARTUP

Startup acoriana desenvolve aplicacao
para estudar baleias

A BlueWavelD permite o upload de fotografias dos cetdceos pelos utilizadores,
registando dados sobre a viagem e o fotografado, onde se incluem métricas como:
o ndmero de avistamentos, duracdo do avistamento, identificacdes, visibilidade,
dados sobre o estado do mar, comportamento do cetaceo, longitude e latitude da
localizag&o, inserindo também imagens do individuo, especialmente da cauda.

CONSULTING U

Link teL.eaders

NOTICIAS ~ NEGOCIOS  INVESTIMENTOS EMPRESAS E START-UPS  OPINIAO  AGENDA  LINK+ v  EMPREGO

glmh > Multimédia

) 1 H - FORA DE HORAS

go Farinha, diretor geral da KCS iT =

. i ., ALt
DESTSTA S
e

¢ H‘} Tiago Farinha: "0 mais dificil em qualquer empresa € constr. (4]
Watch later

B/

Watch on [ YouTube

business.IT

NOTICIAS »  AGENDA  ENTREVISTA ~ EMFOCO  REPORTAGEM  EMPREENDEDORISMO  OFINIAD  BRAND.IT

® NACIONAL @ NOTiCIAS

KCS IT regista facturacao recorde e quer chegar
aos 22 milhdes de euros em 2023

Aequipa da tecnoldgica é constituida por 416 profissionais e, este ano, aempresa tem como objectivo
chegar aos 435 colaboradores.
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Mazars

» Desafio:

Assegurar o sucesso do langcamento do
rebranding globalda Mazars em Portugal,
reforcando o posicionamento da marca e
garantindo uma comunicacao consistente
junto dos diferentes  stakeholders

forvss
mazars

» Abordagem SayU:

A SayU Consulting apoiou a estratégia de
comunicacdoda  Mazars em Portugal,
assegurando a adaptacéo e

disseminacao da nova identidade global
junto dos diferentes publicos. A
intervencao integrou acdes de Media
Relations , desenvolvimento de contetdos
editoriais, preparacao de materiais de
comunicacédo, Media Training e suporte as
fontes de informacao da marca,
promovendo uma comunicacao
consistente e alinhada com o
posicionamento internacional da
organizacao.

» Resultados:

T 1L

i, WOA AR |
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Referénclas s oot

FCONOMIA

Strategy &. Luis Gaspar, presidente da Mazars

em Portugal: “O aumento da

C e at|V|ty Supervisao vai trazer mais

concentragao”

Mazars

ES!%""” Economia Empresas Mercados Fazedores Gestio Marketing Opinido Capas

NOMIA

Faturacao da consultora Mazars em Portugal
aumenta 17% e soma 12,5 milhdes de euros em
2021

Em comunicado, a Mazars afirma-se agora como "a primeira alternativa aos
principais 'players' no mercado nacional” e garante que a sua estratégia a médio
prazo passa por continuar a crescer acima do mercado e acelerar a transformagao
da firma.

[ ¢ b
v
o

Do ! a Quer ser um Top Performer em Vendas?
S macita | 5

pliviceduildlin = @ @eco

J& O Jornal Econémico
oPiko

“A tendéncia de concentracao no
mercado de auditoria vai manter-se”

Em entrevista ao Jornal Econémico, o country managing partner da Mazars em
Portugal fala da estratégia da firma de auditoria e consultoria, que registou uma
faturagao recorde no Ultimo ano fiscal. Luis Gaspar afirma que a estratégia ndo
assenta apenas no crescimento organico: em 2022, a Mazars adquiriu uma
sociedade de revisores oficiais de contas [...]

.
ebranding da Mazars assinala um marco importante na evolugao da firma Mazars I mplementa

Oltimas  Mercados  Opinido  Advocatus  Trabalho  ECOseguros  CapitalVerde  Fu

rebranding em mais de 90
paises

BRANDS' ECO @ (i

5

—~
(~) (w

(5

0 rebranding da empresa suporta a estratégia de expansao de
sucesso e traz novas perpetivas ao mercado do auditoria,
fiscalidade e consultoria.

Mazars, firma internacional de auditoria, fiscalidade e consultoria, revelou a
nova identidade global de marca em mais de 90 paises e territdrios,
assinalando um marco importante na sua evolugao. O rebranding da marca

reflete a aspiragao da Mazars em apresentar uma perspetiva diferente e ser uma

alternativa no mercado de auditoria, fiscalidade e consultoria, reafirmando o seu

[ o | compromisso em construir um mundo justo, préspero e sustentivel.

[ ]
MIT  Accenture Digital  Randstad Insight xecu Ive
DIGEST

Ultimas noticias v Opinido v Edigdoimpressa @M CEO’sTalks Barmetro  Cademos Especiais  Podcasts ~ Eventos v

Faturagao da consultora Mazars em Portugal aumenta 17% e soma 12,5 milhdes de
euros em 2021

Por Executive Digest com Lusa 13:45, 31 Mai 2022

A faturagdo da Mazars em Portugal aumentou 17%, para 12,5 milhdes de euros, em 2021, face a 2020, ano em
gue conquistou a quinta posigdo no mercado nacional de auditoria, fiscalidade e consultoria, anunciou hoje a
consultora.
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» Desafio:

Divulgar os objetivos e as a¢gdes da ONG,
com vista a angariar recursos e apoio para
0S seus projetos em curso, garantindo
simultaneamente a sustentabilidade da
organizacao.

» Contexto:

Para alcancar os objetivos propostos, a
Médicos do Mundo ( MdM) pretendia criar
um conceito de comunicac¢ao unico, que
expressasse a sua posicdo em relagéo as
pessoas que apoia, aos seus voluntarios,
doadores e parceiros, mobilizando - 0S
através de uma mensagem clara e

concisa. Os trés vetores principais
consistiam em sublinhar o carater
essencial daagcaoda  MdM, reforgar a
proximidade da sua atuagéo b «estamos
onde somos necessarios» b e destacar a
natureza do seu papel.

» Abordagem SayU:

A estratégia concebida para este caso centrou

se num concerto de beneficéncia com artistas
portugueses de renome, com o objetivo de
ganhar visibilidade, sensibilizando o publico para
as acoes e projetos desenvolvidos pela MdM ;
angariar fundos para a ONG e mobilizar recursos.
A par da organizacéo do evento, promovemos
um conjunto de acdes destinadas a aumentar a
visibilidade do concerto, de modo a alcancar um
leque mais alargado de pessoas e organizacdes
b tais como doadores, patrocinadores, parceiros,
voluntarios e meios de comunicacao social. Estas
acOes incluiram a gestéo das relagcdes com a
imprensa em diversos canais (online, impressos,
radio) e as relacfes publicas 2.0.

» Resultados:

rouestn Y @ Dastak
CONCERTO 22 de MARGD | TEATRO TIVOLI BBVA

PEDRD ABRUNBOSA « CAMANE « SERGIO GOOINND « JOAD $6
JORGE PALMA » DAVIO FONSECA « ALA DOS NAMORADOS * SARA TAVARES
YOLANOA SOARES » SOUL SOSPEL PRRJECT « MARTA REN » FADD DANCADO

Al R ot {53 G O
- ahabay 'ﬁ 1} o L

—
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Médicos do Mundo

m porta-chaves que abre a
porta da saude

Mar 2016 Cristina Borges

porta-chaves “Médicos do Mundo by Topazio” tem dupla funcao, uma das quais é
liddria: ajudar a associa¢ao médica que presta apoio a cerca de cinco mil pessoas em
ortugal.

Topazio, marca portuguesa de objectos em prata criada em 1874, associa-se a campanha
*'Somos Todos Visiveis”, na angariacdo de fundos para os projectos da Médicos do Mundo em
Portugal. Por isso, desenvolveu um porta-chaves em prata e borla de linha, em que uma
e das vendas é destinada a Médicos do Mundo.

@ davidfo

296 gostos

davidfonseca §
a muitos e tale
concerto solidg
2 do Mundo Port
= secsles s + CULTURA GPS ERSO i Dos Namoradd
: & Dancado, Jodo
Ren, Pedro Abi
Sérgio Godinh
Yolanda Soare
apresentacao

Embaixadora d
Silvia Alberto.

Este evento pr
para suportar g
Médicos do M
desenvolve en
continuar a lev:
saude gratuito:
vulneraveis e ¢
discriminacao.

Artistas em concerto solidario no : t A B RO oo
Tivoli Coore porel I O (N

A Inicia sessao p
comentar

PERIPECIAS, PILHERIAS E PARVOICES
DE MEIA DUZIA DE ALMINHAS (€ um CAO)

Ala dos Namorados, Camané, David Fonseca, Jo@o 6, Jorge Palma, Pedro Abrunhosa e
Sérgio Godinho sdo alguns dos artistas que se juntam nesta causa para ajudar a
associagio Médicos do Mundo

(< 3

E ja amanha este concerto, a primeira acgao da campanha "SOMOS TODOS VISIVEIS", que

tem por objectivo angariar fundos para suportar os varios projectos que a Médicos do

Mundo actualmente desenvolve em Portugal - através do apoio a populagées em risco, a

idosos e a jovens, possibilitando a associagao continuar a levar cuidados basicos de saude
gratuitos as populacdes mais vulneraveis e combater a sua discriminacao.
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Nielsen

» Desafio :
Estratégia de posicionamento de marca
como trusted opinion leader .

» Intervencgao:

Estratégia de Media Relations

A Criacdo de Agenda Mediatica para
mediatizacdo de temas e conteudo
nacional e global original da marca.

A Suporte a estratégia de opini&o e
conteudo editorial para conjunto de
tematicas especificas predefinidas.

A Media Training e preparacéo de fontes
de informacao da marca.

A Mediacio e suporte a intervengdes em
orgaos de comunicacgao social.

«** Nielsen

= Eelcgeim Economia Empresas Mercados Fazedores Gestdo Marketing Opinido Capas

[Ceconomn ]

apel higiénico, conservas:em 2 semanas,
portugueses gastam 585 milhoes no super

Confinamento ditou corrida as compras. S6 na 2® semana de margo, quando as
escolas fecharam, gastou-se mais 132 milhdes que na mesma altura de 2019.

£) 0o marces

CONSULTING U

Comércio através da
net ainda é residual

Projegdes apontam que, em 2022, 0 e-commerce Seja responsavel pela venda de
10a 12% dos bens de grande consumo no mundo. Taxa em Portugal seré de 1,6%

s
JOKO MONIZ 3
jmonizia dostak.pt E

olongo dos préximos qua-
troanos, a venda de be:
de grande consumo (BC

na sigla em inglés) vai a
‘mentar quatro vezes mais doqueo
coméreio nas plataformas tradicio-
nais, mas o ritmo de crescimento vai
variar bastamte. F entre os 34 pafses
analisados pela Nieken, Portugal é
dos que tém um caminho mais longo
pelafrente.

O relatério, que o Destak analisou,
estima que em 2022 as vendas globais
de e-commerce atinjam os 400 mil
ilhdes de ddlares (aproximadamen-
te 850 mil milhdes de euros ao cim-
bio de ontem), sendo responséveis
por 10% a 12% das vendas ymmdiais
de BGC. Mas em Portugal o peso do
mercado online & quase aito vezes me-
oY, uma vez que as vendasnio de-  ropa Ocdental) e 62% mostramse  Idade verificada online
verdo superar s 430 milhdes de 6~  disponfveis para experimentaraop- A obrigatoriedade de verificar aidade
lares (376Me), apenas 1,6% do & la

Fista percentagem represer DY
creseimento muito ténue face
estimados atushnente pela cor
ra para o mercado nadond, ¢
estranho face a outros indica
Isto porque 66% dos portugues
mam estar dispostos a fazern
ro encomendas online comen
ao domidlio (o valor mais alto,

EE—— ]

Ministra britanica falou da importincia de salvaguardar as criancas

§(U) DOSSIER CAFES & CHAS

MERCADO EM CRESCIMENTO,
COM ‘TOQUE PREMIUM’
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#Turismo
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OHAI Nazaré

» Desafio :

Alterar a percec¢ao do publico,
posicionando as piscinas do hotel como
um servigo acessivel a ndo hospedes e
potenciando novas fontes de receita.

» Periodo de Intervencdo : 1 shot.




