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#Strategy&Creativity

Referéncias

“A parceria pode ser considerada uma palavra
desgastada, infelizmente, devido ao seu uso e
abuso. No entanto, a parceria entre a Boyden e a
SayU mantém a sua esséncia: honestidade,
trabalho, competéncia e disponibilidade. E com
grande conforto e seguranga que me refiro ao
trabalho da SayU".

Andreia Barbosa - Partner, Boyden

A OROC, no contexto turbulento em que se
movem os negdcios, deve pautar-se por uma
comunicagdo cuidada e sensata. A SayU tem-se
afirmado como mais do que uma consultorag,
mas sim como um parceiro fundamental no
equilibrio da sua comunicagdo externa e na
escolha das suas opgdes. Tem sido o empenho,
o profissionalismo e as excelentes sugestdes e
recomendagdes que tém proporcionado a
Ordem um forte equilibrio e bom senso na sua
estratégia de comunicagdo e defesa da sua
imagem publica.”

José Azevedo Rodrigues - Bastondrio, OROC

“Ao longo dos Ultimos onze anos de trabalho
conjunto, a SayU Consulting tem demonstrado o
seu profissionalismo e know-how.

E uma empresa que trabalha com foco nos
objetivos do cliente e que desenvolve o seu
trabalho sempre com planeamento, o que ajuda
muito quando temos uma variedade de temas
para comunicar. £ sem davida uma empresa
com a qual gosto de trabalhar.”

Rita Teixeira = CMO, Moongy Group

“Trabalhar com a SayU é ter uma equipa que
estd sempre ao nosso lado. Dedicacdo,
atencdo aos detalhes, rigor e proatividade sGo
alguns dos pilares que sustentam o servigo
que nos prestam diariamente.”

Luis Gaspar - Country Managing Partner at
Mazars

"O rebranding de uma empresa implica
desafios significativos. A sua concretizagdo
depende, entre outros fatores, de a gestdo
saber exatamente o que pretende e da
capacidade de envolver os colaboradores de
forma transversal. No caso da GO>Express,
ambas as tarefas séo simplificadas pela
criatividade, envolvimento, aconselhamento e
profissionalismo da SayU Consulting, um
verdadeiro parceiro que, a pdginas tantas,
representa a extens@o natural da nossa agdo.”
Sousa Antunes - Sales, Marketing & People
Management Director, GO>Express

"A AESE encontrou na SayU um parceiro atento
ds necessidades do cliente e colaborativo na
procura de solugdes criativas para aumentar a
notoriedade da marca e dos seus eventos.”
Claudia Dias - Communications Manager,
AESE Business School

SAYU

"A Nielsen Portugal trabalha diariamente
para fornecer aos seus clientes insights de
qualidade que lhes permitam tomar
decis6es informadas. A SayU & um parceiro
fundamental para que possamos contar ao
resto do mercado histérias cativantes que
transmitam com rigor o que se passa no
sector FMCG e junto dos consumidores
nacionais. O seu esforgo continuo para
melhorar e apresentar o nosso produto (a
informagéo) de forma inequivoca é para isso
de louvar.

Marta Correia da Silva - Communications
Manager Portugal Nielsen

“A SayU é sinbnimo de competéncia,
flexibilidade, networking e sinergias. Tém
uma grande capacidade de se colocarem
na posi¢cdo de gestores estratégicos das
marcas, sendo ndo sé bons ouvintes como
humildes e integrando sugestées de
melhoria.”

Jorge Monteiro - Executive Managing
Director, Comfort Keepers

Competence, commitment and most
importantly: trust. All intrinsic attributes of
SayU Consulting. | recommend them.
Miguel Borges - Teamleader,
(PortugalFoods)
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“A decisdo de criagdo de um novo site para a
Family First foi uma experiéncia onde decidimos
arriscar ter um novo parceiro. No entanto, e para
uma drea sensivel como é a comunicagdo,
optadmos pela Sayu, pelo facto de serem
especialistas nesta matéria. A equipa é
profissional, eficiente, empenhada e dedicada
ao cliente.”

Inés Oliveira Sousa — Managing Partner, Family
First

“Trabalhar com a SayU é ter um servigo de
qualidade, um atendimento personalizado — que
liderado pela Marta Gongalves faz a diferenga, e o
suporte de uma equipa altamente profissional. As
respostas as necessidades das empresas sdo
rapidas e a Habitdmega tem usufruido desse
bom exemplo de eficiéncia e competéncia.”
Carlos Lemos — Administrador, Grupo
Habitamega

“Trabalhar com a SayU é trabalhar em equipa e
poder contar com profissionais competentes,
dedicados e disponiveis. A SayU tem
demonstrado um espirito de verdadeira parceriq,
baseado na compreensdo das nossas
necessidades e na apresentagdo de resultados
alinhados com as mesmas.”

Maria Joéio Gomes — Marketing e Comunicagéo,
Kelly Services

“A Neves de Almeida | HR Consulting, hd mais
de 20 anos no mercado, escolheu a SayuU
como fornecedora por considerar que a
mesma & dindmica e inovadora. Quando
decidimos renovar a imagem da nossa
empresa procurdmos uma agéncia que, em
primeiro lugar, se preocupasse em conhecer o
nosso ADN e, ao mesmo tempo, que nos
desafiasse com solugdes inovadoras e ‘out of
box'.”

Isabel Rita - CEO, Neves de Almeida | HR
Consulting

“A SayU, oferece uma equipa altamente
competente, capaz de uma leitura pertinente e
rapida das nossas necessidades, que resultam
em respostas assertivas face d realidade da
nossa atividade e sempre acima das
expetativas.”

José Baptista — Proprietdrio, J. Baptista

“A SayU faz parte da nossa equipal E esta
capacidade de captar os nossos objetivos
comunicacionais e o nosso estilo, aliada a
uma enorme vontade de mostrar resultados
que a destaca.”

Inés Silva Nunes - Head of marketing,
communication & brand, Maksen

SA

CONSULTING

“E gragas a parceiros como a Sayu

Consulting, que se solidarizam com as
organizagdes humanitdrias, que vemos as
nossas competéncias reforgadas resultando
numa performance cada vez mais profissional. A
Say U Consulting desenvolveu o conceito
#PresentesMdM, tendo este potenciado a
capacidade de mobilizagdo de novos parceiros
que contribuem para a missédo da Médicos do
Mundo. Por toda a qualidade e profissionalismo
da sua equipa, com que nos tém vindo a
habituar, e pela sua consciéncia de
responsabilidade social o nosso
agradecimento.”

Carla Paiva - Diretora-geral, Médicos do
Mundo

“A SayU & uma empresa que conhecemos bem.
Temos total confianga na capacidade de
trabalho da sua equipa para melhorar os
resultados.”

Célio Rijo - Managing Partner, Outscope [
Claranet

“Com a SayU temos uma relagd@o de confianga e
parceria. Em todos os eventos que envolveram
comunicagdo institucional contédmos com a
SayU para atingir os nossos stakeholders e
termos destes o reconhecimento de que somos
dnicos e inovadores.”

Sandra Gongalves - Direg¢do Executiva,
outCOme - Clinica Organizacional
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ADRITEM

» Desdadfio:
Consolidar a visibilidade e a credibilidade da

ADRITEM enquanto promotora de uma iniciativa
pioneira na drea da sadde mental laboral. O
objetivo central da intervengdo foi o
langamento publico da Incubadora, garantindo
uma estratégia continua de exposicdo

medidtica e thought leadership.

» Duragéo: 5 meses

» Intervencgdo:

« Estratégia de media relations e ativagdo
editorial

+ Gestdo de agenda mediatica e

desenvolvimento de conteldos

de D

CONSULTING U

fem

% Adri

Regional Integrado das Terras
de Santa Maria

Linktel.eaders

ADRITEM desafia empreendedores para o

“Achas que Consegues Aguentar?”

Revista do

Empreendedor

Foto de Freepik

“Achas que Consegues Aguentar?”: Desafio
Imersivo de Empreendedorismo

E Empreendedor.com

Efmm—mrmmm mmimans An A

LIDER

IDEIAS QUE FAZEM FUTURO

Noticiasde

Aveiro |A]

CONTEUDOS ¥ CONCELHOS ¥ PODCASTS MONTRAONLINE  ULTIMOS ARTIGOS ~ LIVEBLOG

[ Avceotiontont | Regio | otvera de Azemés |
Oliveira de Azeméis: Incubadora pioneira promove
felicidade e a saude mental no trabalho

onooEEl

Foi lan¢ada a primeira Incubadora Europeia

CREATIVE de Inovacao em bem-estar laboral
Centro de Negodcios de Ul/Loureiro lanca
primeira Incubadora Europeia de Inovacao em
Bem-Estar Laboral

Projeto NIBEL -Nucleo de Inovacao e Bem Estar Laboral, promove solugdes inovadoras para
mercado de trabalho mais saudavel e equilibrado. “Achas que consegues Aguentar?”, desafio para
desenvolvimento de competéncias de empreendedores marca inauguragao

Margarida Lopes
10 de Fevereiro 2025 | 12:20

& O Jornal Economico

Nasce primeira incubadora para
projetos focados em saude mental e
felicidade no trabalho

Est4 instalada no Centro de Negécios da Area de Acolhimento Empresarial de
Ul/Loureiro, concelho de Oliveira de Azeméis, e vai receber empreendedores,
imuAact] imadarac Al Arman imanfAnae AiliAa MLArAaEs iniaiar ""PE”VDIVer ou ace‘erar

NoTiciAs | ARTIGOS | oPmiAo | enTRevisTas | repormacens D@INO. Teresa Pouzada, da
motoras, adianta ao JE os

Evento da ADRITEM inaugura primeira incl
na area do bem-estar no trabalho e projetos

Primeira incubadora europeia de bem-estar
laboral chega a Portugal 7
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AICEP

» Desdfio:

A Aicep Portugal Global e o GPEARI
identificaram uma lacuna estratégica: as
empresas portuguesas com potencial de
internacionalizagdo junto de organizagdes
multilaterais ndo dispunham de um
espaco de contacto direto, recorrente e
qualificado com os profissionais
portugueses integrados nessas
instituicdes. O desafio consistia em criar,
de raiz, uma dindmica de networking de
diplomacia econémica que fosse
simultaneamente informal o suficiente
para gerar relagdes genuinas e
estruturada o suficiente para produzir
resultados de negoécio.

-
==y AICEP

' Agéncia para o Investimento

e Comércio Externo de Portugal

» Abordagem SayU:

A SayU Consulting foi o parceiro
estratégico e operacional ao longo de sete
anos, concebendo e gerindo a evolugdo
integral do projeto, desde o conceito inicial
até ao ecossistema digital. A intervencdo
incluiu a definigdo do posicionamento da
rede, o desenvolvimento da identidade
visual e narrativa da Multilaterais Network
PT, o naming e arquitetura da marca, bem
como a estratégia de langcamento e
content marketing. Em paralelo, concebeu
e produziu sete edigbes do evento XMAS
Get-Together, cada uma com uma
dindmica de icebreaker e networking
propria, adaptada ao contexto e aos
participantes. O trabalho culminou no
langamento de uma plataforma digital
permanente e de uma comunidade ativa
em canais proprios e no Linkedin.

NNNNNNNNNN
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Agap2it COMPUTERWORLD

SAPODESPORTQ  Futebol Nacional~  Futebol Internacional v Modalidades v Motores  eSports Em direto

TEI]FI[I|I]giHS IA Generativa SEgLIFHFI[;H NEglj[:iﬂS Staltlll]s EITIp[Eg[I Ultimas Noticias Mundial Feminino  Transferéncias Tour Reportagens Newsletters Insélitos Cartoon
» DeSGfIO: EM FOCO CLOUD  MOBILE BIGDATA  SOCIAL BUSINESS FOOtba" ISM: a plataforma portuguesa que
Estratégia de posicionamento da vai revolucionar a gestdao desportiva mundial
marca. Carris altera a comunicacao online com os clientes

w0 Wiriemet @ PRINT EMA Seguros

» Per|°d° de IntervengaO: 9 anos. A Agap2IT foi responsavel por concetualizar e executar as melhorias ao website da Ca Seguradoras Riscos & Produtos Mediagio Oinido Academia
Plataforma possibilita uma forma renovada de interagdo entre a empresa e os seus | Segurado a.
utilizadores/clientes, reduzindo as barreiras a informagéo e promovendo os servigos d¢ . .
» |nterven?ao: transporte e mobilidade em Lisboa. CA Segu ros refo rga d Igltal
« Criagdo de uma Agenda Medidtica -
para a mediatizagdo da estratégia trabalho » @«o N OIOIOIO =
de neg écio e do Oferto dG mo rCO. Carreiras Lideranga Ecossistema RH Formagao Recrutamento Out of O

« Apoio a estratégia de opinidio e ao
desenvolvimento de conteddos

Os clientes da CA Seguros dispoem agora de um portal proprio.

Aga ple q uer co ntratar 30 A solucao e da DXspark e os segurados passam a ter acesso

editoriais para um conjunto prOﬁSSionaiS para érea de direto a produtos e servigos.
especifico de tematicas

especificas predefinidas.
« Mediac¢do e suporte para
intervengdes nos 6rgdos de joana abais i (7 (i) () (¥) (=D
comunicacdo social.

DXspark. Preve crescer 50%
em 2022
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Strqtegy & /);EER:EZQNSG = Eegcgeiro Economia Empresas Mercados Fazedores Gestio Marketing Opinido Capes
C I‘eCltIVItY aofranchise de volta para 262 edicao con
APF 50 marcas presentes

0 evento é organizado pela Associacéo Portuguesa de Franchising e tem entrada
gratuita, mediante inscrigdo prévia através do site da iniciativa.

» Desdfio: @oere U WET D)
Desenvolvimento de estratégia de \ \ | ‘

visibilidade institucional.

» Periodo de Intervengdo: 1 shot.

» Intervencgdo:
« Criagdo de Agenda Medidtica
para mediatizacdo de temas

r

CRISTINA MATOS: "NO FINAL DE
UM CICLO DE CINCO ANQOS, 55’0%
relevantes e iniciativas da MERCADOS  MUNDO  LUSOFONA  OPMAO  ETCETEA XU DAS EMPRESAS QUE ESTAO

J& O Jornal Economico

SOZINHAS, MORRERAM. NO
FRANCHISING SO MORRERAM 12%"

6 @

RtS PIRcao

associagdo.

© BUeris ol esielizglio s apinde Expofranchise contou com mais de mi

e conteUdo editorial para marcas e empreendedores

conjunto de temdaticas
A Expofranchise 2023, foi o palco para marcas que se quiseram mostrar e

eSpeCifiCOS predefinidos. encontrar futuros empreendedores em busca do seu proprio negdcio, e contou
X 5 com mais de mil marcas interessadas e com a visita de quase 1.250 pessoas.
C MedIOQGO e suporte a

intervencgées em 6rgdos de
comunicacgdo social.

9 mai 2023

Com mais de trés décadas de historia em Portugal, o franchising € o modelo de|
negécio adotado por grandes marcas e por novas ideias que procuram
expandir as suas redes.

1
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Automaise

» Desdfio:
Apresentar solugdes originais
desenvolvidas pela marca.

» Periodo de Intervengdo: 1 shot.

» Intervencgdo:

« Criacdo de uma base de dados
de media relevante.

*  Preparag¢do de informacdo em
formato jornalistico.

+ Distribuicdo de comunicados de
imprensa e desenvolvimento de
propostas editoriais
direcionadas.

« Acompanhamento de jornalistas
e editores.

+ Mediagdo de entrevistas.

@ automaise

TECHENET™Y  woms-

@) t ec h b it Quokka: O novo Large Language Model da

Automaise

Automaise revoluciona experiéncia de ap
ao cliente da 360imprimir.pt

Novernbro, 2022 por

EMPREENDEDORISMO ~ ECONOMIA  ESTRATEGIA  VIDEOS

%

A 360imprimir.pt escolheu a Automaise para responder ao desafio e atingir o objetive de disponibilizar um servigo
de exceléncia ao cliente.

A solugdo Automaise Support Genius apoia os operadores de servigo ao cliente em todas as suas ratinas, tornando
0 seu trabalho mais eficiente, mais rapido e menos repetitivo.

Por Empreendedor 28 de |

& O Jornal Economico

LUSOFONIA  OPINIAO

Tecnologica de Braga lanca rival do
ChatGPT

Chama-se Quokka e foi desenvolvida pela Automaise.

— T
mpreendedor

§  Compartiihar no Facebook W | TwestnoT
—

Sites

rofissionais
para fazer crescer o seu

CONTACTOS

omaise cria o seu proprio Large
guage Model

12
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n empresa portuguesa

Creativity
Portuguesa CloudComputing comprada por empresa de | CloudComputing
ClOUdCOmpUting.pt servicos de ciberseguranca Allurity

casa'bits

Allurity compra

O grupe sueco Allurity, fornece-
dor de servigos de ciberseguran-
ca, concluiu esta semana a aquisi-
cio da empresa portuguesa
CloudComputing, por um valor
que nio foi revelado ao mercado.
O negdcio foi feito através da
Trill Impact, funde private
equity apoiado pela Nordea Asset
Management, uma das maiores
empresas de gestio de ativos dos
d0° i o e e s o A Ao o paises nordicos.
” Intervengclo. ’ ’ Fundada em 2010, a CloudCom-

+ Criacdo de uma base de dados Eu{i‘;!g kj.jrfi mzﬁs de ﬂ.‘“”";fﬂ

5 . £ identidades digitals. em dis-

de media relevante. | TSECU RITY o, trabalha em dominios como
formdto jorna ”StiCO A A]]ur]t_','. fornecedor europen de SErVICOS de cibcm:gurmga, finalizou a AqUISICE0 da portuguesa

+ Distribuicdo de comunicados de

» Desdfio:
Comunicar a aquisi¢éo por um
grupo internacional.

» Periodo de Intervengdo: 1 shot.

News  Expert  Analysis Xray Blueteam iTech Threats  Compliance

Cloud Computing,. A aquisicio reforca a posigio da empresa nos mercados do sul da Europa, onde

Fornecedor eu ropeu de Ciberseguranqa estd a fomentar a sua estratégia de crescimento. “A operagio € um passo importante para alcancar o
adquire empresa po rtuguesa objetivo de s tormar num FIEANTE SUTDPEU 1O SeLar € Ser Capaz de competir em i.gu:lld:u]r de condi-

0 d | . t d gies com outros ctmgh}mrmdﬂs nos EUA e na China”, refere a empresa em comunicado.

n Iprensa e desenvolvimento de A Allurity anunciou a aquisigdo da portuguesa CloudComputing com o objetivo de TOIMO @ BEIgTCE; 08 Farses Bamos |
. o« o a3 2 a E a E ]

propostos editoriais reforcar a sua posigdo nos mercados onde estd presente & o sul da Eurepa. Em 2022, a

Allurity teve um veolume de ne-
gheios consolidade de mais de 70
milhées de euros e prevé atingir
os 250 milhdes nos proximos
dois anos. Para tal, tem vindo a
realizar uma série de aquisiches.

direcionadas.
+ Acompanhamento de jornalistas
e editores.

13
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Euromaster

» Desdfio:

Divulgar a expansdo da rede em
Portugal e os seus servigos
especializados.

» Periodo de Intervencgédo: 2024 — até &
data.

» Intervencgdo:

« Criagdo de uma Agenda Medidtica
para a mediatizacdo de temas
alinhados com a estratégia de
negdcio.

+ Adaptagdo da informagdo com uma
abordagem jornalistica relevante.

+ Divulgagd@o de comunicados de
imprensa, apoiados por abordagens
editoriais direcionadas para meios
de comunicacdo selecionados.

CONSULTING U

‘@  EUROMASTER

\ Pneus e Manutencao de Veiculos

SoL

= Es}.‘cge‘m Economia Empresas Mercados Fazedores Gestio Marketing Opinido Capas  (n) TsF UTMAS  MUTMEDIA  POUTICA  SOCEDADE  ECONOM  INTERNACIOWAL  CULTURA  Of

EMPRESAS

Euromaster prevé chegar as 100 oficinas em

Portugal até 2026

Esforco de expansac

desenvolvimento da @ SAPO

deter 600 oficinas d

Jornais

Noticias Desporto

Euromaster alerta para cuidados com pneus,
bateria e escovas perante subida das temperaturas

r Back

Euromaster promove programa
TireCheck para frotas de pesados

por Paulo Homem NOTICIAE PESADDS PNELS

CAPAS  INQUEAITODEVERAD  ENTREWISTAS  MEDIO ORIENTE

Eﬁromaster fatura 80 milhdes em
Portugal e quer liderar a era do
elétrico

JORNAL
das OFICINAS

Rede de oficinas cresceu 7% em 2025 ¢ apostou forte na expansio. Para 2026, a
prioridade é a formacio para veiculos elétricos

¢ EMPRESAS MERCADO ENTREVISTAS PNEUS JOTV PODCASTS MELHOR MECATRONICO  CHALLENGE OFICINAS

Mercado

érias tranquilas? A Euromaster da dicas de alguns
pontos-chave

& Redacao 0 @ 393 Views

#8 wm  Honutengio
AT Prous o Manstango de Vs . Reparogdo

MANUTENGAO VS REPARACAO ;‘2,."':’:;::,,-.,

- Corco < St
de

EUROMASTER

2500 €

CARREGAMENTO DO
AR CONDICIONADO

OLEO

~80€
- o opa000¢

- L‘cmrr.ﬁ: Zﬂ’g £
“ CORREIA DE_
PASTILHAS DE TRAVAO LigUIDO DOS TRAVOES PNEUS E T
- f‘:rm :33&” 1 - ::rca ;3,,72( M‘m‘)’:ifira - ﬁ:’“ \7;307:\:\5 ‘

= Corca <
75 ~ 200-500 €
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Eurona

» Desafio: Comunicar o langamento de
um operador internacional de
conectividade em Portugal.

» Duracgéo: 1 shot.

» Resultados: 20 artigos e pecas
publicadas nos meios de comunicagdo
social.

eurcna

@eco

= Q

Ultimas Mercados Opinido Advocatus Trabalho

( a

Esp

cBes

satelite

ECOseguros

Portugal com internet via

Eurona chega a Portugal para levar internet por
satélite a locais sem ligacao

Link tel.eaders

SAYU

dnoticias pt

Capital Verde

PRODUTOS E MARCAS

Eurona entra em Portugal para levar internet por
sateélite a locais sem ligacao

)yum acordo com a Eutelsat para a
stividade para as zonas rurais, isoladas e

INICIO  NOTICIAS ~ NEGOGIOS ~ INVESTIMENTOS ~ EMPRESAS E START-UPS ~ OPINIAO  AGENDA  LINK+ v

Inicio > Noticias

Eurona reforc¢a internacionalizacdo e entra em
Portugal

f share

Crescer no mercado residencial, levar internet por satélite a locais sem
ligac&o e abrir um canal com as empresas séo 0s objetivos da Eurona ao
internacionalizar para Portugal.

n emorean do Global Satellite Technoloies Groun esnecinlizada em sericos & solucies de

EMPREGO Q

s2838
cseg
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Events by TLC

» Desdfio:

Assegurar o langamento da marca Events
by TLC, comunicando o rebranding da TLC
junto de diferentes pUblicos de interesse e
reforgando a notoriedade da organizagdo
através de uma estratégia de
comunicacdo e assessoria medidtica
dirigida aos meios generalistas,
econdmicos, de turismo e de marketing.

evet:)tsl MEETING INDUSTRY

TLC abre novos escritorios .
a events by

ATLC, DMC de origem nacicnal, anunciou a mudanga de non
€ colocada em pratica para se adequar a um reposicionar

» Abordagem SayU: events by TLC, eventos corporativos el

Nove anos apos a sua criacao, esta PME familiar i iza-se no Brasil, on

levam TLC
para o Brasil

Eapresde onganizagio de ventos b il

para s oportunidades queirio sung com

bttt s
i

A SayU Consulting desenvolveu uma
estratégia de Media Relations assente na
segmentagdo dos érgdos de

comunicacgdo social por tipologia de
audiéncia, adaptando contelddos e

materiais de comunica¢do a cada publico.

PERGUNTAS A ...

T | @ DIOGO ASSIS

0
v
sty
. o T -
mnbts‘ I ‘ in Portugal

TLC passa a Events by tic

» Resultados:

nosz0n

“Eemgma) deTJartilhar ideias
e com isso perdemos oportunidades”
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#Governo & Setor Publico
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FUNDIESTAMO

SOCIEDADE GESTORA DE ORGANISMOS
DE INVESTIMENTO COLETIVO, 5.A.

Fundiestamo #1 # 2 #3 #4 #5
DIAGNOSTICO E MAPEAMENTO ESTRATEGIA EXECUCAOE MEDICAO DE
ENQUADRAMENTO DOS COMUNICAGAO ACOMPANHAMENTO RESULTADOS
ESTRATEGICO STAKEHOLDERS (MODELO PESO)

Lisboa merece ser vivida,
Né&o apenas admirada.

Sid(;%k;egsopoégsiglg nasce para devolver a CABECO = | BABEFU
Para quem comega, para quem recomecd, A. DA BULA 2 A L J
A vida joga-se aqui. ’ ‘ ‘ DA BULA
v

cidade pode ser casa, trabalho e
comunidade.

Entre ruas antigas e novas oportunidades,
somos um ponto de encontro entre
geragodes, sonhos e vidas reais.

Aqui, a vida joga-se todos os dias. Com L}SBUA []UESEVWE
equilibrio, proposito e esperanca. "HSBU A QUE SE CUNSTRﬂf’ &

Cabecgo da Bola, a cidade volta a ser de
quem nelavive.

para gquem acredita que o centro da
A vida joga-se aqui.

A vnda joga se aqun
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Fundiestamo

| /
3104501
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* LISBOA MERECE SER VIVIDA;
NAO APENAS ADMIRADA.

JA CABECO
A




#Governo & Sector PUblico
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GSI

» Desdfio:

Consolidar o posicionamento da GSI
Portugal como parceiro estratégico para a
transformacgdo digital, reforcando a sua
notoriedade, reputagdo e capacidade de
atragdo e fidelizagdo de associados.

®

1

Portugal

» Abordagem SayU:

A SayU Consulting desenvolveu uma
estratégia integrada de Media Relations,
Public Affairs e Stakeholder Management
para refor¢car a notoriedade e o
posicionamento institucional da GSI1
Portugal. A intervengdo centrou-se na
criagdo e implementagdo de agendas
mediaticas, no desenvolvimento de
conteldos editoriais e de opinido e na
gestdo do relacionamento com os meios
de comunicacgdo social, com o objetivo de
aumentar a visibilidade da organizagdo e
das suas iniciativas junto dos diferentes
publicos de interesse.

No dmbito desta estratégia, apoiou a
comunicacgdo de projetos e eventos da GSI
Portugal, assegurando a producdo de
materiais de imprensa, a mediagdo com
jornalistas e a valorizagcdo medidtica de
temas relacionados com a transformagdo
digital, inovacdo e colaboragdo
empresarial.
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) DISTRIBUIGAOHOJE

o
ABILWAYS

HOME LINK+v OPORTUNIDADES TART-UPS FORADEHORAS MULTIMEDIA v DIRETGRIO v COLABORADORES Jodo de Castro Guimarédes - Um facilitador do compromis
transparéncia e a fiabilidade!

- = B & :
’ CONSU o1es

. _ $CONS mIdores

§EH MES GrandePlano Noticias Entrevista Agro-Negédcio Opinido

pacto da transformacao digital em
‘'oco no congresso GS1 Portuaal

BRO25 2018 FOREDITOR

RETALHO+ PRODUCAO+ SUPPLYCHAIN.  CUSTOMER EXPERIENCE +

Congresso GS1 2018 — Distribuicao Hoje

DAY CONGRESSO
Treeles® e~ GS1 PORTUGAL 4.0
. ". O CONSUMIDOR NO CENTRO

oo ,.:~:_,:; DAS REDES DE COLABORAGAO DIGITAL

17 outubro 2018 . Museu do Oriente

e TR o y [PORTUGAL

| : : SRR e \CILITADOR DO COMPROMISSO
A VERDADE A TRANSPARENCIA
ABILIDADE!

FoTOS:

Congresso GS1 Portugal discute impacto digital na
Saude



#HIimobilidrio
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Initium Novum

» Desdfio:

Posicionar o Initium Novum como como
O parceiro e exceléncia para o eixo
Troia-Melides

» Periodo de Intervencgéo: pontual.

» Intervencgdo:

« Criacdo de uma base de dados de
media relevante.

*  Preparag¢do de informacdo em
formato jornalistico.

+ DistribuicGo do comunicado de
imprensa e desenvolvimento de
proposta editorial direcionada.

SAYU
INITIUMNOVUM

NOTICIAS o
ACTUALIDADE ARQUITECTURA HABITACAO ENTREVISTAS

DIARIO
IMOBILIARIO £8%¢

TRUIMOS
CIA

Lancamento da Initium Novum, nova marca de N 5rqin Power-
imobiliario especializada no eixo Troia-Melides

Projeto com origem na necessidade de transformacao da experiéncia imobi SOL
identifica e operacionaliza solugdes financeiras adaptadas a cada cliente. C
transformar cada negdcio numa experiéncia tnica

ULTIMAS ~ MULTIMEDIA  POLITICA ~ SOCIEDADE ~ ECONOMIA  INTERNACIONAL  CULTURA

8 de Agosto, 2024

CAPAS  INQUERITODEVERAO  ENTREVISTAS  MEDIO ORIENTE

idealista/news Procurar arigos Q © Subscrever o boletim informativo

Imobilidrio  Financas ~ Férias  Decoracdo  Especiais Férum  Estatisticas ECONOMIA

Imobiliario. Troia-Melides com
st conomie - || Marcade futuro

ta mais que Portugal precisa de 70 mil novas Preco do petréleo dispara com Portugueses e
as procura casas por ano, avisam promotores guerra no Irao - como fica Portugal?  que m:

Habitacdo  Escritérios  Lojas  Empresas  Construcdo  Internacional  Top idealista  Blog do idealista

A regido da Comporta, conhecida pela sua beleza natural e exclusividade,
continuara a atrair compradores de elevado poder de compra, mantendo a
valorizagédo dos imoveis

Imobiliario no eixo Troia-Melides atrai investidores
Initium Novum assume-se como “uma agéncia de referéncia em mediacao imobilidria

no eixo Troia-Melides", que tem atraido investidores.

~ Partilhar [ Comentarios: 0

Economia || Hegéco

Filipe Marques da Fonseca:

~ “Transformamos a Experiéncia
- |mobilidria com Solugdes
Personalizadas”

a0l 7 7 =
— e T TR RN D - Ragding vy



#Fundos de Investimento
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JTA- International
Investment Holding

» Desdfio:

Desenvolver e implementar uma
estratégia integrada de comunicagdo de
marca e assessoria medidtica, com o
objetivo de reforcar a notoriedade e
presenga nos media.

» Periodo de Intervengdo: one shot

NNNNNNNNNN

Link teLeaders|

Entrevistal “Portugal tem projetos com
ambicao suficiente para atrair capital de grande
escala”

Fernandn Frana Coiintrv Manaaer da .1TA Investment Holdina

4 N

(imvesimerto ) JTA International Investment Holding

Fundo do Qatar tem p|pel| s;ﬁllﬂigfﬁa%gzr:fﬁes em Portugal e nomeia
de investimentos de 150
milhoes em Portugal

Mariana Bandeira @ @ @ ®
16 Abril 2026 E'

A JTA International Investment Holding, holding de investimento e private equity
sediada no Catar, no ambito da sua estratégia de expansao internacional e do
crescente foco em mercados europeus selecionados, anunciou o estabelecimento
das suas operagées em Portugal.

Em pleno programa para diversificar a economia, Qatar esta a
analisar investimentos na area do turismo, infraestruturas e
tecnologia a partir de Lishoa. Private equity JTA diz que
dispensa gestao.

22
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#Fundos de Investimento

EMPRESAS MERCADOS EXCLUSIVOS EDICOES DIGITAIS OPINIAO JE ADVISORY MULTIMEDIA

Referéncias

Strategy &
C t'g}i,: Holding de private equity do Qatar JTA
reativity estabelece-se em Portugal e Fernando

JTA- International Fraga € country manager
Investment Holding -

EMPRESAS, SAPO ECONOMIA

ova vaga de projetos de investimento de

Executive 2ASCC

ECONOMIA

Holding de Investimento do Qatar
IZZ3 “0 ativo mais subestimado de CSCOIhe Portugal C0m0 hUb

Portugal é a capacidade de

FERNANDO FRAGA, COUNTRY MANAGER DA JTA, ADMITE mb. t I i d t A 1
e e estratégico na kuropa

Portugal tem condicoes competitivas ¢ ! c
investimento”, admite

para atrair capital internacional Fernando Fraga A JTA International Investment Holding, presente em mais de 50 paises, chegaa
- B P . ‘ Lisboa com olhos postos na tecnologia, energia, infraestruturas e imobilidrio.
Fernando Fraga, ex-Startup Portugal, lidera a operagdo portuguesa

A JTA International
Investment Holding
quer posicionar
Portugal como uma
basc estratégica para a
sua expansao europeia
¢ jd estd a analisar um
conjunto de projetos
que poderd atingir os
150 milhé ~

Em entrev

Contexto regulatério

VE - Como avalia o ambiente A A .
regulatério e fiscal em Portugal IMOBILIARIO

Portugal tem uma janela Gnica para captar investimento internacional

do Fraga
sublinha que a estratégia
pissa por “identhicar

O Country Manager da JTA International Investment Holding em Portugal, Fernando Fraga, defende que o pais continua subvalorizado pelos grandes
investidores globais, apesar do seu potencial em dreas como tecnologia, energia e infra-estruturas. Em entrevista, explica por que razdo existe uma “janela de
oportunidade” para projectos de escala e impacto transformador, e como a entrada de capital paciente pode redefinir o posicionamento de Portugal no

mapa internacional do investimento.
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KCSIT

» Desafio:
Estratégia de posicionamento da marca.

» Periodo de Intervencgéo: 9 anos.

» Intervencdo:

« Criag@o de uma Agenda Medidtica
para a mediatizagdo da estratégia de
negdcio e da oferta da marca.

« Apoio a estratégia de opinido e ao
desenvolvimento de contelddos
editoriais para um conjunto especifico
de temdaticas previaomente definidas.

* Mediagdo e suporte para intervengdes
nos érgdos de comunicagdo social.

IiKICISn

ViV

Prémio K.Tech procura empreendedorismo NOTICIAS  NEGOCIOS  INVESTIMENTOS ~ EMPRESAS E START-UPS  OPINIAO  AGENDA  LINK+ v  EMPREGO

tecnolégico

0Os melhores projetos tém contacto com investidores, especialistas e mentores,
formacéo e oportunidade de integrar um programa de pré aceleracao.

= di"gem’ Economia Empresas Mercados Fazedores Gestdo Marketing Opinido Capas

J& O Jornal Econémico

MUNDO  LUSOFONIA  OPINIAO

EMPRESAS, JE MADEIRA, STARTUP

Startup acoriana desenvolve aplicacao
para estudar baleias

A BlueWavelD permite o upload de fotografias dos cetdceos pelos utilizadores,
registando dados sobre a viagem e o fotografado, onde se incluem métricas como:
o ndmero de avistamentos, duracdo do avistamento, identificacdes, visibilidade,
dados sobre o estado do mar, comportamento do cetaceo, longitude e latitude da
localizag&o, inserindo também imagens do individuo, especialmente da cauda.

CONSULTING U

Link teL.eaders

glmh > Multimédia

) 1 H - FORA DE HORAS

go Farinha, diretor geral da KCS iT =

. i ., ALt
DESTSTA S
e

¢ H‘} Tiago Farinha: "0 mais dificil em qualquer empresa € constr. (4] ~»
Watchlater  Share

B/
S Vai d
//// negéc
{
Watch on [ YouTube . AlLer: E
NOTICIAS ~  AGENDA  ENTREVISTA ~ EMFOCO ~ REPORTAGEM  EMPREENDEDORISMO  OPINIAD  BRAND.IT
KCS IT regista facturacao recorde e quer chegar
ao0s 22 milhdes de euros em 2023
Aequipa da tecnoldgica é constituida por 416 profissionais e, este ano, aempresa tem como objectivo
chegar aos 435 colaboradores.
24
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Master Vantagem

» Desdfio:

Reforcar o posicionamento da Master
Vantagem enquanto referéncia na
comunicacdo estratégica e assessoria
mediatica, consolidando notoriedade,
credibilidade e presenca editorial através
de uma agenda medidtica continug,
conteldos consistentes e uma narrativa
institucional alinhada com os objetivos da
marca.

» Intervencgdo:

+ Estratégia de comunicagdo e assessoria
medidtica

+ Desenvolvimento de agenda medidtica
e temas editoriais

+ Elaboracdo de press materials (press
release, press kit, press tool)

SAYU

Revista do
Empreendedor

‘ I//b

Na foto: Gongalo Ferreira, Systems Manager da Master Vantagem

Master Vantagem Lang¢a Primeiro Mercado
Diario Privado de Energia para Empresas

Nova Comunidade de Energia Renovavel no Externato Cooperativo da Benedita

SOCIEDADE
E Empreendedor.com ECONOMIA

INDUSTREVIBIENTE

Externato da Benedita vai ter
Comunidade de Energia Renovavel

27 Jan 2025 00:01

Nova Comunidade de Energia Renovavel no
Externato Cooperativo da Benedita

@ 02 junho 2026, terga-feira W Er

& O Jornal Econémico

EMPRESAS  MERCADOS  EXCLUSVOS  EDIGOESDIGITAS  OPINIAD  JEADWISORY MULTIMEDIA

EMPRESAS, SAPO ECONDMIA, TECNDLOGIA

mercado didrio privado de energia

A plataforma esta ainda em desenvolvimento, encontrando-se na fase inicial de
trabalho, no entanto, quando estiver finalizada, vai permitir que as empresas
reduzam os custos energéticos, através da maximizagao da eficiéncia e da
diminui¢do da volatilidade dos pregos.
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Mazars

» Desdfio:

Assegurar o sucesso do langamento do
rebranding global da Mazars em Portugal,
reforgando o posicionamento da marca e
garantindo uma comunicagdo consistente
junto dos diferentes stakeholders.

forvss
mazars

» Abordagem SayU:

A SayU Consulting apoiou a estratégia de
comunicacdo da Mazars em Portugal,
assegurando a adaptagdo e
disseminacgdo da nova identidade global
junto dos diferentes pUblicos. A
intervencdo integrou agcdes de Media
Relations, desenvolvimento de conteddos
editoriais, preparagd@o de materiais de
comunicacdo, Media Training e suporte As
fontes de informacd&o da marca,
promovendo uma comunicagdo
consistente e alinhada com o
posicionamento internacional da
organizacdo.

» Resultados:

NNNNNNNN

J’mJ iljnx ‘ i |' 1' M'l LI

i, WOA AR |
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#AUd |t0r|0 Do ! ‘a Quer ser um Top Performer em Vendas? = q @ ECO

Referéncias S

FCONOMIA ebranding da Mazars assinala um marco importante na evolucdo da firma

Strategy & Luis Gaspar, presidente da Mazars

em Portugal: “O aumento da

(] (]
C reda t VI ty SUpervisao vai trazer mais
concentragao”
Mazars

Mazars implementa
rebranding em mais de 90
i paises

BRANDS' ECO @ (i

5

—~
(~) (w

(5

0 rebranding da empresa suporta a estratégia de expansao de
sucesso e traz novas perpetivas ao mercado do auditoria,
fiscalidade e consultoria.

Mazars, firma internacional de auditoria, fiscalidade e consultoria, revelou a
nova identidade global de marca em mais de 90 paises e territdrios,
assinalando um marco importante na sua evolugao. O rebranding da marca

reflete a aspiragao da Mazars em apresentar uma perspetiva diferente e ser uma

alternativa no mercado de auditoria, fiscalidade e consultoria, reafirmando o seu

[ o | compromisso em construir um mundo justo, préspero e sustentivel.

iy = B R AR . [ ]
- - . MIT A it Digital  Randstad I ht
Y rm— e EX@CUtiVE
DIGEST

OPINIAD Ultimas noticias v Opinifo v Edigdoimpressa @M CEO’s Talks  Barémetro  Cadernos Especials  Podoasts  Eventos v

ES!%""” Economia Empresas Mercados Fazedores Gestio Marketing Opinido Capas

“A tendéncia de concentrac¢ao no

Faturacao da consultora Mazars em Portugal mercado de auditoria vai manter-se
aumenta 1770 e soma 12’5 milhaes de euros em Em entrevista ao Jornal Econémico, o country managing partner da Mazars em

Portugal fala da estratégia da firma de auditoria e consultoria, que registou uma

2021 faturagao recorde no Ultimo ano fiscal. Luis Gaspar afirma que a estratégia ndo
assenta apenas no crescimento organico: em 2022, a Mazars adquiriu uma
Em comunicado, a Mazars afirma-se agora como "a primeira alternativa aos sociedade de revisores oficiais de contas [...]

principais 'players' no mercado nacional” e garante que a sua estratégia a médio
prazo passa por continuar a crescer acima do mercado e acelerar a transformagao
da firma.

Faturagao da consultora Mazars em Portugal aumenta 17% e soma 12,5 milhdes de
euros em 2021

Por Executive Digest com Lusa 13:45, 31 Mai 2022

A faturagdo da Mazars em Portugal aumentou 17%, para 12,5 milhdes de euros, em 2021, face a 2020, ano em
gue conquistou a quinta posigdo no mercado nacional de auditoria, fiscalidade e consultoria, anunciou hoje a
consultora.

[ ¢ b
v
o
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Médicos do Mundo

» Desdfio:
Divulgar os objetivos e as agdes da ONG,

com vista a angariar recursos e apoio para

0s seus projetos em curso, garantindo
simultaneamente a sustentabilidade da
organizagdo.

» Contexto:

Para alcangar os objetivos propostos, a
Médicos do Mundo gMdM) pretendia criar
um conceito de comunicagdo Unico, que
expressasse a sua posicdo em relagdo as
pessoas que apoid, aos seus voluntdrios,
doadores e parceiros, mobilizando-os
através de uma mensagem clara e
concisa. Os trés vetores principais
consistiam em sublinhar o carater
essencial da acdo da MdM, reforcar a
proximidade da sua atuagdo — «estamos
onde somos necessdrios» — e destacar a
natureza do seu papel.

» Abordagem SayU:

A estratégia concebida para este caso centrou-
se num concerto de beneficéncia com artistas
portugueses de renome, com o objetivo de
ganhar visibilidade, sensibilizando o publico para
as acgdes e projetos desenvolvidos pela MdM;
angariar fundos para a ONG e mobilizar recursos.
A par da organizagdo do evento, promovemos
um conjunto de agdes destinadas a aumentar a
visibilidade do concerto, de modo a alcangar um
leque mais alargado de pessoas e organizagdes
— tais como doadores, patrocinadores, parceiros,
voluntdrios e meios de comunicagdo social. Estas
acgdes incluiram a gestdo das relagcdes com a
imprensa em diversos candis (online, impressos,
radio) e as relagées publicas 2.0.

» Resultados:

rouestn Y @ Dastak
CONCERTO 22 de MARGD | TEATRO TIVOLI BBVA

PEDRD ABRUNBOSA « CAMANE « SERGIO GOOINND « JOAD $6
JORGE PALMA » DAVIO FONSECA « ALA DOS NAMORADOS * SARA TAVARES
YOLANOA SOARES » SOUL SOSPEL PRRJECT « MARTA REN » FADD DANCADO

Al R ot {53 G O
- ahabay 'ﬁ 1} o L

—
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ULTIMAS NOTICIAS ~ EDITORIAL ~ FOTOGALERIAS ~ CONTACTOS E PUBLICIDADE ~ FICHATECNICA ~ CONFERENCIAS — ECONOMICO TV

= IMPRIMIR @
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Médicos do Mundo

m porta-chaves que abre a
porta da saude

Mar 2016 Cristina Borges

porta-chaves “Médicos do Mundo by Topazio” tem dupla funcao, uma das quais é
liddria: ajudar a associa¢ao médica que presta apoio a cerca de cinco mil pessoas em
ortugal.

Topazio, marca portuguesa de objectos em prata criada em 1874, associa-se a campanha
*'Somos Todos Visiveis”, na angariacdo de fundos para os projectos da Médicos do Mundo em
Portugal. Por isso, desenvolveu um porta-chaves em prata e borla de linha, em que uma
e das vendas é destinada a Médicos do Mundo.

@ davidfo

296 gostos

davidfonseca §
a muitos e tale
concerto solidg
2 do Mundo Port
= secsles s + CULTURA GPS ERSO i Dos Namoradd
& Dancado, Jodo
Ren, Pedro Abi
Sérgio Godinh
Yolanda Soare
apresentacao

Embaixadora d
Silvia Alberto.

Este evento pr
para suportar g
Médicos do M
desenvolve en
continuar a lev:
saude gratuito:
vulneraveis e ¢
discriminacao.

Artistas em concerto solidario no : t A B RO oo
TiVOli « : s 2 . g ;Cﬁ: Inicia sessao p

comentar

PERIPECIAS, PILHERIAS E PARVOICES
DE MEIA DUZIA DE ALMINHAS (€ um CAO)

Ala dos Namorados, Camané, David Fonseca, Jo@o 6, Jorge Palma, Pedro Abrunhosa e
Sérgio Godinho sdo alguns dos artistas que se juntam nesta causa para ajudar a
associagio Médicos do Mundo

(< 3

E ja amanha este concerto, a primeira acgao da campanha "SOMOS TODOS VISIVEIS", que

tem por objectivo angariar fundos para suportar os varios projectos que a Médicos do

Mundo actualmente desenvolve em Portugal - através do apoio a populagées em risco, a

idosos e a jovens, possibilitando a associagdo continuar a levar cuidados basicos de satude

gratuitos as populacdes mais vulneraveis e combater a sua discriminacao.
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NEST - Centro de Inovagédo do Turismo

» Desafio: Comunicar o evento “What's
Next — Innovating Tourism”, integrado na
BTL — Bolsa de Turismo de Lisboaq, o
evento de referéncia do setor em
Portugal.

» Duragéo: 1 shot.

» Resultados: 84 artigos e pecas
publicadas nos meios de comunicagdo
social.

§ © =»

ks

\ Tourism
Innovation
Center
Portugal

0pCao

turismo

HOME QUEM SOMOS

CONTACTOS SITE NOVO

Turismo de Portugal: aBTL é a confirmacaodareto] +
TURISMO DE

PORTUGAL ?QJQ

- |

~
# O TURISMO.PT
W/

ALOJAMENTO ~

NEST: O Turismo de Lisboa passa pela BTL

TURISMO WACIONAL E INTERNACIONAL/LIFESTYLE

FEIRAS & EVENTOS ~ GASTRONOMIA ~ LIFESTYLE ~ TRANSPORTES ~ TURISMO ~  VIAGENS ~

INNOVATING
TOURISM

GUIATV  :=ESPECIAIS

nnnnnnnn

dos negécios aos quais

dafmos o nosso dinheiro?

BTL

Inovacao no Turismo vai ter
palco proprio na BTL

Pela primeira vez, a inova¢do ganha palco proprio na BTL, com o evento “What's Next —
Innovating Tourism’, organizado pelo NEST = Centro de Inovacdo do Turismo.

07.03.2022 Carolina Morgado
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Nielsen

» Desdfio:
Estratégia de posicionamento de marca
como trusted opinion leader.

» Intervencdo:
Estratégia de Media Relations

Criacdo de Agenda Mediatica para
mediatizagdo de temas e conteddo
nacional e global original da marca.
Suporte a estratégia de opinidio e
conteudo editorial para conjunto de
tematicas especificas predefinidas.
Media Training e preparacdo de fontes
de informagdo da marca.

Mediacdo e suporte a intervengdes em
orgdos de comunicag¢do social.

«** Nielsen

— Eelcge“c‘ Economia Empresas Mercados Fazedores Gestdo Marketing Opinido Capas

[Ceconomin

portugueses gastam 585 milhoes no super

Confinamento ditou corrida as compras. S6 na 2® semana de margo, quando as
escolas fecharam, gastou-se mais 132 milhdes que na mesma altura de 2019.

CONSULTING U

Comércio através da
net ainda é residual

Projegdes apontam que, em 2022, 0 e-commerce Seja responsavel pela venda de
10a 12% dos bens de grande consumo no mundo. Taxa em Portugal seré de 1,6%

s
JOKO MONIZ 3
jmonizia destak.pt

olongo dos préximos qua- g‘
troancs, a venda de bers §
de grande consumo (BGC 3

na sigla em inglés) vai au-
‘mentar quatro vezes mais doqueo
coméreio nas plataformas tradicio-
nais, mas o ritmo de crescimento vai
variar bastamte. F entre os 34 pafses
analisados pela Nieken, Portugal é
dos que tém um caminho mais longo
pelafrente.

O relatério, que o Destak analisou,
estima que em 2022 as vendas globais
de e-commerce atinjam os 400 mil
ilhdes de ddlares (aproximadamen-
te 350 mil milhes de euros ao cém-
bio de ontem), sendo responséveis
por 10% a 12% das vendas ymmdiais
de BGC. Mas em Portugal o peso do

online & quase qito vezes me-
oY, uma vez que as vendasnio de-  ropa Ocdental) e 62% mostramse  Idade verificada online
verdo superar s 430 milhdes de 6~  disponfveis para experimentaraop- A obrigatoriedade de verificar aidade
lares (876Me), apenas 1,6% do & la

Fista percentagem represer DY
creseimento muito ténue face
estimados atushnente pela cor
ra para o mn:adonadrmﬂ, <
Fioiiciia  MERCADO EM CRESCIMENTO,

s ) . v
SECEEEIEET COM TOQUE PREMIUM
ro encomendas online comen
ao domidlio (o valor mais alto, "

EE—— ]

Ministra britanica falou da importincia de salvaguardar as criancas

AU DOSSIER CAFES & CHAS

Cafés crescem 8%
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#HHotelaria & Turismo

Referéncias
Strategy &
Creativity
OHAI Nazaré

» Desdfio:

Alterar a percecdo do publico,
posicionando as piscinas do hotel como
um servigo acessivel a ndo hospedes e
potenciando novas fontes de receita.

» Periodo de Intervencgéo: 1 shot.

O H A

tAmdia

Este verdo leve os miudos a Nazaré

Sdbado 19 de jutho de 2025 ds 23:12

ECONOMIA

Parquie aquatico dnico marca
veraona Nazarg

Utz avimentos e listicoreutilzad, luminagio LED e aquecimentode.
Agua alimentado exclusivamente por fontes de energia renovivel

CISION

ID: 118579060

' ; }
! b5, C3d3 e, | i |
I\ il mzome mema . — S para todas 2 1600%%
et ==
i 1

© 1185708

Locumento

X N0 MUNDODOS  PRTIP.
€S 5%

Aqua oS Tpam——

ambire ew-hummmunm

Veia a5 n0ssas sugesties € auovets para refresCar 0 COrpo € © esprita.

ey S -
Puconge  bedes: Oursean ‘ [

AR

l logico e anlmacao
atrativos
| -

feste verao
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#Universidades

Referéncias
Strategy &

Creativity
4BEST do P.Porto

» Desafio: A Universidade Técnica do Porto
encontrava-se a desenvolver o 4BEST, um
programa dedicado & promogdo da satde
mental e do bem-estar da sua comunidade
académica, com especial enfoque nos
estudantes. O desafio passava por dar
visibilidade ao programa, ao seu propoésito e
as diferentes iniciativas desenvolvidas,
captando a aten¢gdo da comunidade interna
e incentivando a participagdo ativa. Era, por
isso, necessario desenvolver uma estratégia
de comunicac¢do integrada, capaz de criar
reconhecimento em torno do projeto,
transmitir a sua relevancia e transformar
conhecimento e sensibilizagdo em

envolvimento e agdo.

A5EST

PROMOCAQ DA SAUDE MENTAL

P.PORTO

» Abordagem SayU:

Foi implementada uma estratégia de comunicagdo
integrada para o 4BEST, assente na criagdo e
langamento da identidade visual do programa, na
definicdo da sua narrativa e na articulagdo dos
diferentes canais de comunicacgdo. A intervengdo
incluiu a estratégia de comunicagdo e execucdo do
plano de agéo da campanha, a produgdo de materiais
de comunicag¢do, a gestdo de conteddos digitais e
redes sociais, a assessoria de imprensa e a produgdo
audiovisual. O projeto integrou também ativagdo de
marca e desenvolvimento de merchandising,

reforgando a presenga do programa nos campus.

ssssssssss

» Duragdo: 17 meses.

» Intervencgdo:

Estratégia de comunicagdo e
plano de acdo;

Gestdo de redes sociais e
conteddos;

Assessoria de imprensa
Ativagdo de marca;
Desenvolvimento de
merchandising;
Monitorizagdo e avaliagdo de

resultados.
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= ' SAYU
Referéncias P.PORTO ay==sl

Strategy &

Creativity
4BEST do P.Porto ‘f ®UM (AN [EJ

wl il
;-{

¢y SAPO Jorns

Desporto

Cultura e Lifestyle

PROMOCA DA SAUDE MENTAL

Notificacdo ogor
s estudantes também precisam
de uma pausa...

INEEREETee

‘f.ﬁuw

PoRTO

Ansiedade

‘m. acto

Stress

Politéenico do Porto envolve alunos
na promocao da saiide mental

24 noticias

Ultimas  Hoje o dia foi assim £ Desta Questeim

& G

4Best para promover a saude mental na academia

O Politécnico do Porto langou o programa 4BEST - Para Melhor Ser, Estar e Sentir,
uma iniciativa estruturada de promocao da satide mental e bem-estar da
ica, que abrange mais de 20.000 estudantes das 8 escolas e 3

ENSINO POLITECNICO
UNIVERSITARIO
ENDERECA PROBLEMA

Q Human

O TEU BEM-ESTAR, . \ .- Resources
O TEU SUCESSO. o s oo - - s - s

4Best promove a saiide mental e bem-estar
de mais de 21 mil estudantes do Politécnico
do Porto

Tiinia Rels 34

27 de Qutubro 2025 | 18:00



#Agroalimentar
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PORTUGAL FOODS

» Desdfio:

Com o boom dos clusters de
competitividade em 2008, a Portugal
Foods — entidade gestora do cluster
agroalimentar portugués — enfrentava um
desafio de comunicag¢do Unico: afirmar-se
como algo distinto de qualquer
associacdo existente. Era necessario criar
uma dindmica de lobbying profissional e
relacional, assente em relagées de
proximidade, capaz de posicionar o sector
nos mercados nacional e internacional,
com a Dieta Atlantica como eixo
estratégico diferenciador.

POIRTUGAL
FOOIS

Atlantic meets Mediterranean

» Abordagem SayU:

A SayU Consulting definiu o
posicionamento estratégico do cluster e
desenvolveu a sua identidade visual e
narrativa de marca, assente nos eixos de
Alimentacdo Segura e Sauddavel,
Alimentagcdo Amiga do Ambiente e Dieta
Atlantica. Implementou um plano de
comunicagdo multicanal dirigido a media
generalista, especializada e regional,
organismos soberanos e consumidor final.
Destaque para a Press Trip a Sérvia (Feira
Internacional de Novi Sad), onde mediou
relagées com jornalistas num contexto de
gestdo de reputagdo, mobilizando 51
empresas e gerando cobertura em Antena
1, TSF, RTP, Jornal de Negbcios e Jornal de
Noticias, entre outros

NNNNNNNNNN
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#Agroalimentar
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PORTUGAL FOODS

208 ENGLISH VERSION

CUEMSONOS | ASSOCIADOS | EVENTOS = CONTACTENOS | PESGURSA 2 | woserace

Connecting
Information with Users

/
Connacting % ﬁ
__Words with Actions Us with You
oy
sorvotl, Jonacoio

Prano de Acglo do Potugalfoods. N

Comecting
News with Everyone _

Tw e oW

POLO DE COMPETITIVIDADE |

POIRTUGAL
FOODS

From Knowledge to Change

| 782 Feira Internacional de Agricultura

Sérvia - Novi Sad | 14 a 21 Maio 2011

i Dossier de Divulgacao

Ministério da
Agricultura,
do Desenvolvimento
Rural e das Pescas

Uma marca. Um caminho. Um nome.

Uma mar
ca
Capaz de ser diferente

fazendo g diferenca.
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CLOUDCOMPUTING
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Creativity
SYS4B

Sexta-Feira, 28 Ago. 2026

(ORI OICHONC

SOL

ULTMAS  MULTIMEDLA  POLITICA  SOCIEDADE  ECONOMIA  INTERNACIONAL  CULTURA  OF

» Desafio: Apoiar a SYS4B na entrada no

CAPAS  INDUERITODEVERAD ~ ENTREVISTAS  MEDIC ORIENTE

mercado portugués, reforcando a

égﬁsultora SYS4B entrano
mercado portugués

notoriedade, credibilidade e autoridade
técnica da marca enquanto consultora

especializada em CRM, CX e tecnologia

& O Jornal Economico
[DEVS.

MERCADOS EXCLUSIVOS EDICOES DIGITAIS OPINIAO JEAD

Salesforce, e afirmando a sua relevéncia

estratégica junto de decisores, prospects e

Consultora Sys4B entra em Portu
stakeholders B2B.

Na sua expansdo para Portugal, a SYS4B planeia reforgar a sua equi
de consultoria funcional, arquitectura de solugdes, pré-venda e gestao de m

» Duragéo: 3 meses

» Intervencdo:

SYS4B aposta em Portugal: Estratégia
sustentada e parceria com Salesforce

« Assessoria medidtica e ativagdo editorial

+ Gestdo estruturada de social media =3

e
5 Maio 2025, 20h34

Marketeer 07/05/2025 15115

« Desenvolvimento de conteddos

Portugal “foi selecionado como porta de entrada para a Europa por ser um
mercado tecnologicamente evoluido, com elevada adesao a solugdes Salesforce”

Noticlas Coworkings Eventos Estado do Open Source~ Empresas Empregos @ Pt

Especialista Salesforce SYS4B Entra no
Mercado Portugués, Posicionando o Pais

CONSULTING U

548

CLOUD COMPUTING

JA ESTA DISPONIVEL
O WEBSITE DA
SYS4B PORTUGAL!

Powgred
Agent Foj

specialista Salesforce SYS4B E

business.IT*=

NOTICIAS ENTREVISTA EM FOCO REPORTAGEM EMPREENDEDORISMO  ANALISE OPINIRO BRAI

&548

CLOUD COMPUTING

—

® NACIONAL ® NOTICS

SYS4B chega ao mercado nacional como «porta
de entrada para a Europa»

A planeia reforcar a equipa nas i
pré-vend o de proj biectivod tarap

ia funcional, arquitectura de solucbes,
imi liente.

TECHENETYN

MOBILE TECH GAMING 1A OPINIAO SEGURANGA NEGOCIOS ~ MAIS ~

smmmm——— SYS4B chega a Portugal com foco total em

estratégicos

Salesforce
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#ThinkThank

o _ sAW
Saotegy & %= Pulitzer Center

Creativity

Pulitzer Center

SAP024 Atualidade Economia Desporto Vida Tecnologia Llocal Opinido Jomnais Arquivo Lusa C|imaeTmba|h° I Unindo Diferentes
Mundos

» Desafio: Comunicqr G Conferéncid Habitagio Preco dos alimentos Hoje o dia foi assim  Acho Que Vais Gostar Disto  Bola ao Ar £ Desta Que Leio Isto  Palavrdes da Cié
“Climate & Labour: Bringing Worlds
Together”, organizada através de uma

parceria entre o Pulitzer Center e a académicos, estudantes e jornalistas em Coil
Universidade de Coimbra.

7 o eIL » A programacio pressncial dacorrera em ingles e portugués, com traducao
como e que 0 CIIma afEta o SUStento de mllh( simultanea disponivel. As sessdes de Webinar também eztario disponiveis

em quatro idiomas: inglés, portugués, francés e bahasa indonészio.

10 abril, 2023 = & mine de eilwa

- LS A 19 e 20 de abril realiza-se a conferéncia “Clima & trabalho: unindo dife
IADREMEDI/ mundos”, no Auditério da Faculdade de Economia da Universidade de Co

» Duragéo: 1 shot o
g 15abr 20231118 (FEUQ). A participacdo é gratuita.

» Resultados: 9 artigos e pecas

publicadas nos meios de comunicacéo CIlma e Tra balho
social, sem follow-up. E_Unindo leerentes

QUAL E A RELAGAO ENTRE il

AS ALTERAGOES CLIMATICAS

E 0S DIREITOS DOS/AS CLIMA & TRABALH
TRanL“nDORES/ AS? UNINDO DIFERENTES MUNDOS

19-20 DE ABRIL, 2023
O Centro de Estudos Sociais, a Faculdade de
Economia da Universidade de Coimbra e o Auditorio da FEUC
Pulitzer Center realizardo uma conferéncia que _ Universidade de Coimbra
retine, durante dois dias, jornalistas, académicos PUizerosnteron/cindteiobor20ed
e movimentos sociais para discutir as dindmicas
de articulagdo entre as alteragdes climaticas e ah
o mundo do trabalho numa perspetiva global.

wwwwwwww
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ADAM MICKIEWICZ INSTUTE

» Desafio: Dar visibilidade & exposicdo de
arte “The Clothed Home”, integrada na
Trienal de Arquitetura de Lisboa.

» Duracgdo: 1 shot.

» Resultados: 27 artigos e pecgas
publicadas nos meios de comunicag¢do
social.

ADAM
MICKIEWICZ

INSTITUTE

| MODA | OPINIAO | PESSOAS | SAUDE | SEXO | SOCI

Vdd

g\\ oman BELEZA |

‘The Clothed Home: Tuning In To the Seasonal Imagination”
JOANA DE OLIVEIRA

-
I o
I A
5 | =
MARLENE VIEIRA VAL DAR | -
JANTAR DEDICADO AQ ey
OUTONO A
oy
» L]
£ 3 (="
b
& =
FoN
SE £ FA DE AZEITE TEM DE =

IRATEA CANTINA DE
VENTOZELO

THE CLOTHED HOME

Irienal de Arquitectura de Lisboa,
até domingo

Ultimos dias para ver na Trienal
de Arquitectura de Lisboa uma
exposicéo organizada pelo
Adam Mickiewicz Institute que
reflete sobre a forma como os
téxteis sdo utilizados nas dina-
micas sazonais dos interiores
domésticos. Um alerta também
para as mudangas na natureza.

ccccc

Pestateenpo Oviras i rigko Cerador

Exposicao "The Clothed Home"

yRana

LLLLL

0

(L
Passataings Rilkipugo - RED LIGHT ORCUS
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#HHotelaria & Turismo

Referéncias
Strategy &
Creativity

Aceler@Tech

» Desafio: Comunicar o programa de
aceleracdo turistica “Aceler@Tech in
Portugal”, dirigido a startups

internacionais do setor do Turismo.
» Duragdéo: 1 shot.
» Resultados: 76 artigos e pecas

publicadas nos meios de comunicagdo

social.

sSAW
ACELER@TECH

Tourism Acceleration Program @ Portugal

Ambitur

BUSINESS - ADVISOR - INSIDE - EXPLORE - LIFESTYLE

f v oin FECUHOTEL

PORTUGAL / PARA LIDERES HOTELEIROS

SETOR MARKETING DISTRIBUIGAD SOFTWARE GESTAQ TECNOLOGIA

Setor

Aceler@Tech in Portugal ja tem

- vencedores
Arrancam amanha Insc"goes para o Foram conhecidos os vencedores do Aceler@Tech in Portugal, programa organizado

Acelera@Tech pela Acredita Portugal com o apoio do Turismo de Portugal para potenciar a
inovagac no Turismo e atrair as melhores startups do setor.

1610212021 em Agenda, Inside Tempo de leitura: 1 minuto

24-06-2021

D A COMPUTERWORLD

— Tecnologias Negocios Android for Business Startups Emprego Opinido Especiais
]

EM FOCO CLOUD  MOBILE  BIGDATA  SOCIAL BUSINESS
REVISTA - POR!

SIGA-NOS BOCOY . . . .
Aceler@Tech revela 20 finalistas de projetos inovadores no

Acelera@Tech promove projetos inoy Setor no Turismo

. L L] [ PRINT EMAIL A-
sector no Turismo

Durante a primeira fase de aceleragdo do programa internacional organizado pela Acredita
Portugal, com o apoio do Turismo de Portugal no A&mbito do Programa FIT, as equipas
estruturaram o seu modelo de negécio e aspetos da sua empresa.




#Educacgdo

Referéncias
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Omhniscence

» Desafio: Langar a Omniscience como
consultora educacional premium, afirmando a
marca como referéncia emergente numa
nova categoria e reforgando notoriedade,
legitimidade e autoridade técnica junto dos

seus publicos estratégicos.
» Duragdo: 4 meses.

» Intervencgdo:

+ Estratégia de comunicagdo;
* Relagbes com os mediaq;

« Gestdo de redes sociais;

+ Stakeholder engagement;

Omniscience

I ® J INForGames Home © Andiises EPC & PlayStation % Xbox (B Nintendo ™ Tecnologia Mais v § [n e} [

blOVANA PROGRAM

Ommsmence quer redeflnlr a educacdo
gal com percursos académicos

personalizados

INANDO COSTA | CONTENT WRITER 08122025 2 MINREAD B
SOCIEDADE

J& O Jornal Econémico

MERCADOS

EXCLUSIVOS EDICOES DIGITAIS OPINIAO JE ADVISORY

ARQUITETURA,

Startup portuguesa cria nova profissao
na educacao: o “arquiteto educacional”

Omniscience usa engenheiros em vez de professores para ajudar alunos a gerirem
percursos académicos complexos.

EDUCAGAO, EMPRESAS, SAPO ECONOMIA, STARTUP, UNIVERSIDADES E EMPREGO

ULTIMAS MULTIMEDIA POLITICA ECONOMIA INTERNACIONAL CULTURA

CAPAS

INQUERITO DE VERAO ENTREVISTAS MEDIO ORIENTE

ECONOMIA

Startup portuguesa cria profissao
de 'Arqulteto Educacmnal

s ale _eal

nicio ) Formagdo » Arquiteto Educacional: a proposta da Omniscience para transformar o ensino gera

Arquiteto Educacional: a proposta da
Omniscience para transformar o ensino

Inicio > Noticias

Omniscience inova na educacao através de

“arquitetos educacionais”_
Link elLeaders 4

eira
ze1 4




H#Mobilidade

Referéncias
Strategy &
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Velca

» Desdfio:
Apoiar o langamento da motocicleta
elétrica Velca no mercado portugués.

» Periodo de Intervengdo: 1 shot.

» Intervencdo:

« Ativagdo da marca, proporcionando
aos convidados a oportunidade de
experimentar e conhecer a
motocicleta.

« Desenvolvimento de abordagens
editoriais: Press Kit e Comunicado de
Imprensa.

it Portugués
Lo é!CEP = AgendaMedia &n

Velca ONE ajuda a mobilidade sustentavel em Portugal

A Velca chega a Portugal com.uma proposta inovadora para o mercado de motas eléincas

Jornal 1 ULTIMAS PORTUGAL DINHEIRO MUNDO DESPORTO CULTURA

A solsapo.pt - 18 jul. 2200

Velca One chega a Portugal

A previsdo é de 4.760 registos de matricula de mota elétrica entre 2022 e 2024, com 3.473
registos verificados nos dois primeiros anos

CONSULTING U
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#Energia & Commodities
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ZUG POWER

» Desdfio:

Lancar a ZUG POWER no mercado
energético portugués, afirmando a marca
como operador inovador e credivel, com
solugées avangadas de energiaq, forte
capacidade técnica e uma parceria
estratégica de longo prazo com a Shell
Energy Europe.

» Periodo de Intervengéo: 3 meses

» Intervencgdo:

« Relagbes com os media e ativagdo
editorial

« Alinhamento de mensagens e narrativa
corporativa

POWER

[conomIA

amblenl;e |

? ernat ] ference I 22-25 | Lisboa
SustalnabilityinHydropower June 2027 | Portugal

Zug Power entra no mercado
portugués com solugées para
estabilizar custos de energia

iJ "Hedging" da energla pagg; de defesa a vantagem ]
competitiva, diz CEO da Zug Power

Em entrevista ao Negocios, Jodo Pereira diz que a volatilidade nos mercados energéticos devera prolongar-se, num contexto marcado pela te

ECHOBOOMER

SAYU

J& O Jornal Economico

EMPRESAS MERCADOS EXCLUSIVOS EDIGOES DIGITAIS OPINIAD JEADVISORY MULTIMEDIA

Mercado energético em Portugal acaba
de ganhar um novo protagonista: a Zug
Power

A Zug Power chega a Portugal com foco no Hedging Energético e estabilidade de
custos.

geopolitica e pela transformagao do sistema elétrico. Empresas estdo mais ativas na gestao do risco, mas a adaptagao ndo é homogénea. Estra ZI..I g powe r ent raem po I'tl.lga I como

de cobertura, autoconsumo e armazenamento ganham peso.

pegocios

3
Ea

Leia todos os artigos
durante 3 meses por apenas
3€

comercializadora de eletricidade e gas para

empresas

por Alexandre Lopes 17070
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Thank You

askus@say-u.pt
T. (+351) 211926 120

LISBOA
Avenida 5 de Outubro, 151-7°C

1050-053 Lisboa
www. say-u.pt SA

CONSULTING
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